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di
Alessio Gallicola

ontinuala crescita del
C gruppo

biofarmaceutico

Chiesi, headquartersa
Parma e 31filiali nel mondo (la
pitirecente in Giappone). Con
Giuseppe Accogli da lunedi
scorso ceo, il gruppo registra
un fatturatopari a2 miliardie
749 milioni, con una crescita
del 13,6%, avanzandoin
particolare negli Usa,in Cinae
in Brasile. Nel 2022
investimenti del 21,4% del
fatturatoinricerca e sviluppo.
La cura delle malattie
respiratorie assorbeil 70% del
fatturato, fa benel'Unit Global
Rare Diseases, che
commercializza i prodotti per
le malattie rare e ultra-rare.

Bariil prossimo13
A aprile una nuova tappa

del Roadshow

Intelligenza Artificiale
e PMI: esperienze da un futuro
presente organizzato da Piceola
Industria Confindustria e
Anitec-Assinform in
collaborazione con la rete dei
Digital Innovation Hub. Scopo
dell'iniziativa, diffonderela
cultura dell'innovazionee
sensibilizzare e informarele
piccole imprese associate a
Confindustria sulle
opportunitadell'Ai. Sarannole
stesseimprese a raccontare le
proprie esperienze e strategie.
Keynote speech di Roberto
Anglani,data scientist del
gruppo pugliese Exprivia.

naudizionealla

Commissione Agricoltura

della Camera sulla

proposta di legge che
punta a promuoveree
svilupparel'imprenditoria
giovanilein agricoltura, il dg
dell'Abi, Giovanni Sabatini,
ha espressola disponibilita a
una convenzione, con il Masafe
di concertoconil Mef, per
disciplinareifinanziamentiele
dilazioni del debito bancario,
sulle quali riconoscere le
agevolazioni. E harilevatoche
nondovrebberoimplicare
automatismi nella concessione,
inquantole banche sono
soggette a disposizionidi
vigilanza europea.
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Confindustria Bari Bat

[l convegno “Intelligenza
artificiale e PMI: esperienze

da un futuro presente”

Giovedi 13 aprile, alle ore 15.30 a Bari,
presso la sede di Confindustria Barj Bat
{Via Giovanni Amendola, 172r) si terra il
convegno “Intelligenza artificiale e PML
esperienze da un futuro presente”, rivolto
alle imprese associate di Qmﬁndumm
Puglia e i Confindustria
Investire nella trasformazione dlgltale
delle imprese & una delle soluzioni piit
efficaci per recuperare produttivita e
competitivita. L'intelligenza artificiale
ésempre pili al centro delle scelte di
investimento delle imprese, ed entrando
nella vita aziendale per rendere i processi
pit efficienti e per abilitare nuove
funzionalita nei prodotti, diventa un
alleato importante per raggiungere
target di sostenibilita ambientale ed
energetica. E importante, pero, rendere
questa tecnologia comprensibile e
appetibile per le PML. Per questo motivo,
Indusfria Confindnsia, Anitec-
Assinform, i Digital Innovation Hub di
Confindustria e numerose Associazioni
territoriali del Sistema, con la partnership
di Audi e la media partnership de
L'Imprenditore, hanno avviato una
collaborazione per organizzare un
ciclo biennale di incontri formativi e
informativi sui territori. L'iniziativa,
partitain Veneto lo scorso febbraio fa ora
tappa a Bari per poi proseguire in molte
altre regioni. I lavori inizieranno alle ore
1530 con un saluto di Sergio Fontana,
Presidente Confindustria Puglia; per poi
proseguire con gli interventi di Teresa
Caradonna, Presidente Piccola Industria
Confindustria Puglia e Vice Presidente
Piccola Industria Confindustria per ESG
e Valore Sostenibile; Antonio Braia,

Presidente Piccola Industria Confindustria

Basilicata e Vice Presidente Piccola
Industrid Confindustria per Capitale
Umano e Formazione e Maria Rita Fiasco,
Vice Presidente Anitec-Assinform con
deleghe a skills per la crescita d'impresa e
politiche di genere.

CONFINDUSTRIA
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PANORAMA
CONFINDUSTRIA E ANITEC-ASSINFORM

Intelligenza artificiale,
corsa per colmare il gap

Diffondere I'utilizzo dell'intelligenza artificiale, per
aumentare I'uso del digitale e spingere la
produttivita. Ha fatto tappa a Bari, ieri, il road show
organizzato dalla Piccola industria di Confindustria
e Anitec-Assinform per diffondere 'uso dell'lA in
azienda, il secondo incontro dopo quello di febbraio
aVerona. In due anni gli appuntamenti di terranno
in tutta I'Italia. Solo il 6,2% delle imprese italiane
utilizza sistemi di intelligenza artificiale, contro una
media Ue dell’8 per cento. Tre le piccole imprese la
percentuale sifermaal 5,3% contro il 24,3% delle
grandi. Nel territorio pugliese il 68,3% delle aziende
nel 2022 ha raggiunto un livello base di
digitalizzazione (56,7 del 2021). Per quanto riguarda
le imprese lucane i dati sono il 65,2% nel 2022,

{rm Qor Aal ana1) Tamodia mnaninnalo b Aal i 107 o
{070kl sVULL ). L meaia nazicnai€ ¢ ucx {(Hi/0%

quella europea del 68,8 per cento. «Il percorso che
stiamo compiendo non é solo di diffusione
dell’intelligenza artificiale, ma anche di ascolto delle
piccole imprese che la vorrebbero applicare», ha
detto Paolo Errico, vice presidente della Piccola
industria per Innovazione e Transizione digitale.
«Lepmisonoil 90% delle imprese italiane,
costituiscono I'ossatura del sistema produttivo ela
loro crescita vuol dire impulso e innovazione diffusa
in tutto il sistema», ha sottolineato Maria Rita
Fiasco, vice presidente Anitec-Assinform con
deleghe a Skills per la crescita di impresa e politiche

PR Tomf a2 Aad? Acnin - AR B $1 o s

l.li BCLCIC, lll UddL di Ud ALIICC-ASSIHNLOLEL il 11ICICAWO
dell'Intelligenza artificiale ha raggiunto nel 2022 un
volume di circa 422 milioni di euro, +21,9, e trail
2022 e il 2025 & previsto che raggiunga i 700 milioni,
conun tasso di crescita medio-annuo del 22 per
cento. Secondo Teresa Caradonna, presidente
Piccola industria Confindustria Puglia e vice
presidente Piccola industria per ESG e Valore
sostenibile, «la digitalizzazione ha anche uno stretto
legame con la sostenibilita». E Antonio Braia, vice
presidente della Piccola industria per Capitale
umano e Formazione e presidente Piccola industria
Basilicata, ha sottolineato che «la trasformazione
digitale non si fa con i macchinari ma con ie persone
ele competenze».

—Nicoletta Picchio
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ECONOMIA

IL ROADSHOW A BARI

ALESSANDRA COLUCCI

@ L’intelligenza artificiale & una
risorsa importante per le piccole e
medie imprese pugliesi e lucane che,
negli ultimi anni, stanno affrontando
significativi investimenti in questo
campo. E quanto & emerso nel corso
del secondo appuntamento del ciclo
di incontri «Intelligenza artificiale e
pmi: esperienze da un futuro pre-
sente», organizzato da Piccola [n:
dustria Confindustria e Anitec-As:
sinform, in collaborazione con la rete
dei Digital Innovation Hub, con la
partnership di Audi e la media par-
tnership de L’Imprenditore, con Con:
findustria Puglia, Confindustria Ba-
silicata e Confindustria Bari Bat.

Si tratta di un roadshow che in due
anni tocchera tutte le regioni ita-
liane, con l'obiettivo di sensibilizzare
e informare le piccole imprese as-
sociate a Confindustria sulle oppor-
tunita offerte dall’intelligenza arti-
ficiale. Sono le stesse imprese a rac-
contare le proprie esperienze e stra-
tegie di impiego dell’ia in azienda,
grazie alla presentazione di casi con-
creti e al confronto diretto con i
partecipanti.

Per quanto riguarda i dati re-
gionali, nel 2021 il mercato digitale in
Puglia ha registrato un valore di 3
miliardi e 183 milioni di euro con una
crescita del 4,7% rispetto al 2020 e in
Basilicata 385 milioni di euro, con un
+3,5% rispetto al 2020.

Pitt in generale, nel 2022 oltre il
68,3% delle imprese pugliesi e il
65,2% delle imprese lucane aveva
raggiunto almeno un livello base di
digitalizzazione (su una media na-
zionale di 71,1%, ed europea di 68,8%,

INVESTIMENTI DIGITALI
Traipugliesi 3,1 miliardi dieuro
(+4,7% sul 2020), trai lucani
385 milioni di euro (+3,5%)

Intelligenza artificiale
per le piccole aziende

Confindustria: digitalizzazione in aumento in Puglia e Basilicata

dati Istat ed Eurostat), in crescita

rispettivamente dal 56,7% del 2021
per le pugliesi, e dal 47,8% del 2021
per le lucane. In sintesi, dunque, i
dati confermano l'importanza cre-
scente del digitale e dell’ia per le
imprese della Puglia e della Basi-
licata, che stanno sempre piu in-
vestendo in queste tecnologie per
migliorare la propria competitivita e
creare nuove opportunita di svilup-
po.

Per Eleonora Faina, direttore ge-
nerale Anitec-Assinform «grazie ai
fondi Pnrr c’¢ un’accelerazione si-
gnificativa in questo campo e, in
generale, ¢’@ bisogno di investire
sull’innovazione e, in particolare,
nell’innovazione digitale per aiutare
le imprese a essere pitt competitive e
piu forti, anche per far fronte a tutte
le sfide che, in questo momento,
stiamo affrontando».

Sergio Fontana, presidente di Con-
findustria Puglia, ha poi aggiunto
che «i dati dicono che il livello di
digitalizzazione delle nostre imprese
€ piu basso rispetto a quello delle
imprese del nord Italia e del nord
Europa e dunque dobbiamo colmare
questo gap, in un mondo complesso
che sta andando in maniera velo-
cissima e all’interno del quale la
digitalizzazione e la transizione di-
gitale sono fondamentali». Per Fon-
tana «grazie a questo convegno e alla
sezione dedicata alle pmi di Con-
findustria, portiamo 1'ia anche alle
aziende piu piccole che devono fare
tutti i passaggi prodromici per di-
ventare sempre pitl competitive».

«I1 percorso che stiamo compiendo
non é solo un percorso di diffusione

CONFINDUSTRIA

dell’intelligenza artificiale, ma di
ascolto delle piccole imprese che la
vorrebbero applicare» ha sottolinea-
to Paolo Errico, vicepresidente Pic:
cola Industria Confindustria per In-
novazione e Transizione Digitale
mentre a detta di Maria Rita Fiasco,
vicepresidente Anitec-Assinform «le
pmi costituiscono I'ossatura del si-
stema produttivo e la loro crescita
nel digitale vuole dire impulso e
innovazione diffusa in tutto il si-
stema».

Teresa Caradonna, presidente Pic:
cola Industria Confindustria Puglia
ha aggiunto che «la digitalizzazione
ha anche uno stretto legame con la
sostenibilita. Gli obiettivi che ci pre-
figgiamo possono ricevere un con-
tributo molto rilevante da tecnologie
digitali come I’intelligenza artificia-
le».

«L’esperienza, i dati e gli studi
presentati oggi delineano un quadro
molto chiaro: la trasformazione di-
gitale non si fa con i macchinari, ma
con le persone e le competenze — ha
concluso Antonio Braia, presidente
Piccola Industria Confindustria Ba-
silicata - come sistema Paese dob-
biamo chiederci cosa insegnare ai
nostri figli, perché la digitalizzazione
sia sempre di pitt un’opportunita per
vincere le sfide della competitivita».

Superficie 45 %
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GRAFICO 3 - Andamento del mercato digitale in Puglia e Basilicata
(2019-2022)
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Totale -0,60%
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Intelligenza artificiale
in Puglia c’e lo sprint

Le imprese della
regione fanno segnare
una forte crescita come
quelle della Basilicata.
Il tour di Piceola

industria e Anitec

di Anna Piscopo

Nel 2022 oltre i1 68,3 per cento del-
le imprese pugliesi ha raggiunto
almeno un livello base di digitaliz-
zazione. Dato in crescita rispetto
al 47,8 per cento del 2021, su una
media nazionale del 71 per cento e
quella europea del 68,8; mentre in
Basilicata ha raggiuntoil livello ba-
se il 65,2 per cento delle imprese.
Ma si puo fare di pit e meglio. A
dirlo sono i numeri forniti ieri du-
rante la seconda tappa del ciclo di
incontri “Intelligenza artificiale e
Pmi: esperienze da un futuro pre-
sente”, organizzato da Piccola In!
dustria Confindustria e Anitec As-
sinform, in collaborazione con la
rete dei Digital Innovation Hub
con Confindustria Puglia, Basilica-
ta e Confindustria Bari Bat. Il road-
show si propone di toccare, nell’ar-
co di due anni, tutte le regioni Ita-

liane, con l'obiettivo di sensibiliz-
zare e informare le piccole impre-
se sulle opportunita offerte dall’in-
telligenza artificiale.

Il mercato dell’Intelligenza arti-
ficiale ha raggiunto nel 2022 un vo-
lume di circa 422 milioni di euro;
entro il 2025 & previsto che si rag-
giungano i 700 milioni di euro.
Tuttavia, dati Istat affermano che
soltanto il 6,2 per cento delle im-
prese italiane utilizza sistemi di in-
telligenza artificiale, contro una
media europea dell’8 per cento.
La percentuale di piccole imprese
si attesta al 5,3 per cento contro il
24,3 delle grandi imprese. 11 Mez-
zogiorno si attesta al 7,6 per cento.
Quel che & evidente ¢ 1a bassa per-
centuale di imprese che organiz-
zano corsi di formazione per svi-
luppare oaggiornare le competen-
ze informatiche dei propri addet-
ti: nel 2020 circa il 12 per cento nel
Mezzogiorno rispetto a una media
italiana del 15,5 per cento. Ripor-
tando il focus su Puglia e Basilica-
ta, nel 2021 i mercati digitali han-
noregistratorispettivamente valo-
ri pari a tre miliardi e 183 milioni
di euro e 385 milioni di euro.

Segnali che confermano quanto

P I R, .

le imprese stiano cogliendo 'im-
portanza del digitale anche attra-
verso nuovi investimenti. Parlare

CONFINDUSTRIA

k2 Al vertice
Teresa
Caradonna, vice
presidente

Confindustria
per ESGe Valore
Sostenibile e
presidente

Piccola [ndustria

oggi di tecnologie di cultura digi-
tale significa anche pensare al fu-
turo, quindi alla sostenibilita. Se-
condo Teresa Caradonna, vice pre-
sidente Piccola Industria Confin:
dustria per Esg e Valore Sostenibi-
le e presidente Piccola Industria
Confindustria Puglia, gli obiettivi
di efficientamento energetico, ri-
duzione degli sprechi e impatto
ambientale delle produzioni pos-
sono ricevere un contributo rile-
vante da tecnologie digitali come
I'intelligenza artificiale. Oggi ab-
biamo una grande occasione: lavo-
rare in sinergia per vincere sia la
sfida digitale che quella green, ha
aggiunto. Pit in generale, la sfida
italiana non solo meridionale, & di
rimettersial passo con gli altri Pae-
si pittindustrializzati. Dal momen-
to che intelligenza artificiale, cy-
bersecurity, big data e cloud, sono
e saranno sempre di piu elementi
ditraino per lo sviluppo del merca-
to digitale nazionale.

il
it
=

Superficie 40 %
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Intelligenza artificiale: mercato in crescita

Nel 2022l 68,3% delle imprese pugliesi con almerio wn livello base di digitalizzazione

A Bari la seconda tappa del roadshow di Piccola Industria e Anitec-Assinform sul territorio

Seconda tappa a Bari, con
Confindustria Puglia, Confin-
dustria Basilicata e Confin-
dustria Bari Bat per il ciclo di
incontri “Intelligenza artifi-
ciale e PMI: esperienze da un
futuro presente”, organizzato
da Piccola Industria Confin-
dustria e Anitec-Assinform, in
collaborazione con la rete dei
numml Innovation Hub con la

Gl AnnVauLl TNy, WL ia

partnershlp di Audi e la media
partnership de L'Imprenditore.
Si tratta di un roadshow che in
due anni tocchera tutte le re-
gioni italiane, con l'obiettivo
di sensibilizzare e informare
le piccole imprese associate a
g;gnﬁndusj;rla sulle opportu-
nita offerte dall'intelligenza ar-
tificiale. Sono le stesse imprese
a raccontare le proprie espe-
rienze e strategie di impiego
dell'TA in azienda, grazie alla
presentazione di casi concreti e
al confronto diretto coni parte-
cipanti.

Lintelligenza artificiale, di
cui si discute da oltre 70 dIlIll é
oggi al centro del dibattito po-
litico-economico. Big data, ele-
vate capacitd computazionali
e algoritmi pitl performanti ne
permettono un impiego diffu-
so, capace di incidere nella vita
quotidiana di imprese e indivi-
dui in maniera ancora pit pro-
fonda rispetto alle innovazioni
precedenti. Tuttavia, nonostan-
te le sue potenzialita, I'TA rima-
ne ancora scarsamente utiliz-
zata dalle imprese italiane, in
particolare quelle di minori di-
mensioni: secondo dati ISTAT
del 2021, solo il 6,2% delle
imprese con almeno 10 dipen-
denti ha dichiarato di utilizzare
sistemi di Intelligenza artificia-
le, contro una media dell’8%
nell'Unione europea; in par-
ticolare, la percentuale di pic-
cole imprese si attesta al 5,3%,
contro il 24,3% delle grandi
imprese. Il Mezzogiorno invece
si dimostra in linea con 'UE27:
7,6% contro il 7,9%. Rimane in-

vece inferiore la percentuale di
imprese che organizzano corsi
di formazione per sviluppare o
aggiornare le competenze ICT
dei propri addetti (2020): 12%
circa nel Mezzogiorno rispetto
auna media del 15,5% in Italia

Secondo Anitec-Assinform,
I'Associazione che in Confin-
dustrid raggruppa le aziende
ICT, in Italia il mercato dell'In-
telligenza artificiale ha raggiun-
to nel 2022 un volume di circa
422 milioni di euro (+21,9%) e,
tra il 2022 e il 2025, é previsto
che I’Al raggiunga i 700 mln nel
2025 con un tasso di crescita
medio annuo del 22%. L'Intel-
ligenza artificiale, insieme ad
altri abilitatori del mercato (Di-
gital Enabler) come ad esem-
pio Cybersecurity, Big Data e
Cloud, sara un elemento di trai-
no straordinario per lo svilup-
po del mercato digitale italiano.
Nonostante le prospettive posi-
tive, in Italia il mercato dell'TA
resta meno sviluppato rispetto
agli altri Paesi piu industrializ-
zati: per questo € fondamentale
avere una visione strategica che
consenta di accelerare e poten-
ziare gli investimenti delle im-
prese, rafforzare le competenze
digitali dalla scuola al mondo
del lavoro e acquisire maggiore
consapevolezza e conoscenza
delle potenzialita dell'TA.

“Le Pmi, che rappresenta-
no il 99% delle imprese italia-
ne, costituiscono l'ossatura del
sistema produttivo e la loro
crescita nel digitale vuole dire
impulso e innovazione diffusa
in tutto il sistema — afferma Ma-
ria Rita Fiasco, Vice Presidente
Anitec-Assinform con deleghe
a skills per la crescita d'impre-
sa e politiche di genere —. Il
momento attuale e le oppor-
tunita del PNRR devono essere
sfruttati anche per stimolare gli
investimenti delle PMI, spin-
gere l'innovazione, recuperare
punti di produttivita, raffor-
zare le filiere industriali al fine

CONFINDUSTRIA

di consolidare la leadership
industriale italiana nel mondo.
L'intelligenza artificiale € un al-
leato prezioso per le imprese di
tutte le dimensioni: & una tec-
nologia dall’enorme potenziale
che valorizza e utilizza la cono-
scenza e i dati di cui le aziende
dispongono per rendere piu
efficienti e sicuri i processi pro-
duttivi e stimolare lo sviluppo
di prodotti evoluti. Con questa
iniziativa e con le tante che ab-
biamo in cantiere, vogliamo far
in modo che le PMI possano
toccare con mano i vantaggi e
le opportunita che derivano
dall'utilizzo dell'lA, grazie alla
viva voce di colleghi impren-
ditori e manager che hanno
gia avviato progetti di digita-
lizzazione evoluta. Dobbiamo
stimolare la curiosita delle
aziende, favorire la cultura
dell'innovazione condividen-
do che I'lA non € una soluzione
per il futuro, ma una concreta
opportunitd del presente”.Se-
condo Teresa Caradonna, Vice
Presidente Piccola Industria
Confindustria per ESG e Valore
Sostenibile e Presidente Piccola
Industria Confindustria Puglia
“la digitalizzazione ha anche
uno stretto legame con la soste-
nibilita.

Gli obiettivi che ci prefiggia-
mo in termini di efficientamen-
to energetico, riduzione degli
sprechi e impatto ambientale
delle produzioni possono ri-
cevere un contributo molto
rilevante da tecnologie digitali
come l'intelligenza artificiale.
Oggi abbiamo una grande oc-
casione: lavorare in sinergia per
vincere sia la sfida digitale che
quella green”.

Superficie 33 %
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IL PROGRESSO
Imprese e intelligenza artificiale

Schirano: «Stiamo gia cambiando»

Andriani e Scarasciullo a pag.9

Intelligenza Artificiale:
la svolta nel Mezzogiorno

»Le piccole e medie imprese del Sud
in crescita per I'uso di nuove tecnologie

Cristina SCARASCIULLO

Nel Mezzogiorno l'intelligen-
za artificiale & impiegata mol-
to di pil rispetto al resto del
Paese. Un dato interessante e
inlinea con la media europea:
nel 2021 le imprese che utiliz-
zano almeno una tecnologia
di Ia sono circa I'8% in Euro-
pa, e nel solo Mezzogiorno il
dato si aggira intorno al 7,6%
{controil 6,2% della media na-
zionale italiana). Il crescente
impiego dell’la nelle piccole e
medie imprese & un tema
sempre al centro del dibattito
pubblico e politico, anche per
le ricadute che pud avere sul
mercato del lavoro.

Di intelligenza artificiale e
dei suoi impieghi nelle impre-
se pugliesi e lucane si & parla-
to durante I'incontro orgamz—
zato da Piccola Industria
findustria e Anitec-Assin:
form a Bari. Se da un lato c’&
lo sviluppo dell’Intelligenza,
dall’altro «i dati ci dicono che
il livello base di digitalizzazio-
ne delle nostre imprese & pitt
basso rispetto a quello delle
imprese del nord Italia e del
nord Europa, questo gap va
colmato — ha spiegato il presi-
dente di Confindustria Pu:
%12 Sergio Fontana -. Dob-

iamo colmarlo, operlamo in
un mondo complesso, che sta
andando velocissimo e in cui
la digitalizzazione e la transi-
zione digitale sono davvero
fondamentali. Le pmi (picco-
le e medie imprese) sono quel-
le che stanno incontrando
maggiore difficolta ¢ dobbia-
mo intervenire proprio in

questo ambito».

Si tratta di un tema estre-
mamente caldo, considerate
non solo le implicazioni sul
mercato del lavoro, ma anche
quelle che riguardano la nor-
mativa sulla privacy. «In que-
sto momento dobbiamo per-
mettere alle imprese di capire
come utilizzare l'intelligenza
artificiale. C’¢ un elemento
culturale: preparare le impre-
se a porre attenzione alla rac-
colta e all'utilizzo di questi da-
ti perché possano essere poi
gestiti e processati», ha detto
Teresa Caradonna, vicepresi-
dente di Piccola . E
del 31 marzo il blocco dell’al-
goritmo ChatGp, bloccato in
Italia in quanto non ritenuto
sicuro per il trattamento dei
dati. Negli ultimi giorni il Ga-
rante per la privacy si € pro-
nunciato su questo caso, chie-
dendo una maggiore traspa-
renza nel trattamento dei dati
da parte dell’algoritmo € un
maggiore controllo sui dati
degli utenti underl3, che po-
trebbero aggirare l'ostacolo
falsificandola data di nascita.
E stata fissata al 30 aprile la
scadenza per adeguare le poli-
¢y, rendendolo in linea con la
normativa europea sul tratta-
mento dei dati (Gdpr). «La co-
sa importante € preparare le
industrie a diventare aziende
data driven. Il capitale umano
& comunque essenziale, per-
ché abbiamo bisogno di risor-
se formate su tecnologie e
competenze avanzate» ha
concluso Caradonna.

Tra le aziende pugliesi che
gia impiegano questo tipo di

»[.a storia di Predict: «I robot ci aiutano

Intrattengono i pazienti durante i trattamenti»

tecnelogie c’e¢ Predict, che si
occupa di distribuzione di
strumentazione elettromedi-
cale e sviluppa nuovi prodotti
in ambito di robotica, teleme-
dicina e diagnosi: «L’intelli-
genza artificiale per noi é uno
strumento. Serve ad ampliare
i prodotti che utilizziamo, so-
prattutto ad assecondare il
nostro mercato, che € princi-
palmente sanitario, nello svol-
gere attivitd in maniera sicu-
ramente pill efficiente e
creando un valore aggiunto
che prima non era possibile
raggiungere — ha spiegato Mi-
chele Lagioia, product mana-
ger dell’azienda -. Per esem-
pio, tramite i robot possiamo
intrattenere i pazienti, spe-
cialmente quelli pediatrici,
durante alcuni trattamenti.
Questo libera gli infermieri
che prima dovevano in un cer-
to senso occuparsi anche di
questo». L’obiettivo & quello
di implementare la sperimen-
tazione e l'utilizzo di questo
tipo di tecnologie, per miglio-
rare le performance
dell’azienda sul mercato: «In
futuro, contiamo di sviluppa-
re ulteriormente l'intelligen-
za artificiale, collaborando
con Universita e Politecnico
di Bari, cercando di sviluppa-
re algoritmi di machine lear-
ning che assecondano alcune
nostre necessita, come l'inter-
pretazione di segnali a livello
sia ecografico che parametri
vitali, cosi da arricchire le

funzionalitd dei nostri pro-
dotti. Utilizzare questa tecno-
logia ¢ importante, ed ¢ im-
portante iniziare a sfruttarla
e cavalcare quest'onda» ha
concluso Lagioia.

Il divario tra le aziende che
impiegano questo tipo di tec-
nologie e quelle che se ne ten-
gono ben lontane resta perd
importante: la formazione ri-
sultera quindi decisiva sia per
far crescere il dato complessi-
vo che per raggiungere gli
obiettivi di mercato previsti
(crescita media del 22% del
volume annuo). Per il Sud
sembra una grandissima oc-
casione per colmare il gap
con I'ltalia settentrionale e
rendere le proprie pmi pia
competitive e al passo coi
tempi. Un'occasione che non
va assolutamente sprecata.

©RIPRODUZIONE RISERVATA

Scu. politica ¢ imprese: allarme Dia
Costla mafiaorienta o siluppo-
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Intelligenza
artificiale, il Sud
pronto |
alla nuova sfida
Il mercato digitale
lucano registra
sensibili aumenti

SERVIZIO
A PAGINA 12

Lincontro di Confifdustria

Confindustria P ug 1a, Basilicata e Bari Bat in rete con Piccold Industria e Anitec-Assinform

Intelligenza artificiale, Sud pronto

Mercato digitale in Puglia e Basilicata con aumenti tra il 3 eil 4% rispetto al 2020

Seconda tappa a Bari, con Confin:
dustrig Puglia, Confindustria Ba-
silicata e Confindustria Bari Bat
per il ciclo di incontri “Intelligenza
artificiale e Pmo: esperienze da un
futuro presente”, organizzato da
Piccola Industria Confindustria e
Anitec-Assinform, in collaborazio-
neconlaretedeiDigital Innovation
Hub, conla partnership di Audiela
media partnership de L'Imprendi-
tore. Sitrattadiunroadshowchein
due anni tocchera tutte le regioni
italiane, con l'obiettivo di sensibi-
lizzare e informare le piccole im-
prese associate a Confindustria
sulle opportunita offerte dall’intel-
ligenza artificiale. Sono le stesse
imprese a raccontare le proprie
esperienze e strategie di impiego
dell'TA in azienda, grazie alla pre-
sentazione di casi concreti e al con-
fronto diretto con i partecipanti.
Big data, elevate capacita compu-
tazionali e algoritmi piu perfor-
manti ne permettono un impiego
diffuso, capace di incidere nella vi-
ta quotidianadiimpreseeindividui
in maniera ancora piu profonda ri-
spetto alle innovazioni precedenti.
Tuttavia, nonostante le sue poten-
zialita, I'TA rimane ancora scarsa-
mente utilizzata dalle imprese ita-
liane, in particolare quelle di mino-
ri dimensioni: secondo dati Istat
del 2021, solo il 6,2% delle imprese
con almeno 10 dipendenti ha di-
chiarato di utilizzare sistemi di In-
telligenza artificiale, contro una
media dell’8% nell’'Unione europea;
in particolare, la percentualedipic-
coleimprese si attesta al 5,3%, con-
troil 24,3% delle grandi imprese. I1
Mezzogiorno invece si dimostra in
linea con I'Ue27: 7,6% contro il
7,9%. Rimane invece inferiore la
percentuale di imprese che orga-

nizzano corsi diformazione per svi-
luppare o aggiornare le competen-
ze Ict dei propriaddetti (2020): 12%
circa nel Mezzogiorno rispetto a
una media del 15,5% in Italia. Se-
condo Anitec-Assinform, I'’Asso-
ciazione che in Confindustria rag-
gruppa le aziende Ict, in Italia il
mercato dell'Intelligenza artificia-
le ha raggiunto nel 2022 un volu-
me di circa 422 milioni di euro
(+21,9%) e, tra il 2022 e il 2025, e
previsto che I'Al raggiunga i 700
mln nel 2025 con un tasso di cresci-
ta medio annuo del 22%. L'Intelli-
genza, artificiale, insieme ad altri
abilitatori del mercato (Digital
Enabler)come ad esempio Cyberse-
curity, Big Data e Cloud, sard un
elemento di traino straordinario
perlosviluppo del mercatodigitale
italiano. Nonostante le prospettive
positive, in Italia il mercato dell'TA
resta meno sviluppato rispetto agli
altri Paesi piu industrializzati: per
questo e fondamentale avere una
visione strategica che consenta di
accelerare e potenziare gli investi-
menti delle imprese, rafforzare le
competenze digitali dalla scuola al
mondo del lavoro e acquisire mag-
giore consapevolezza e conoscenza,
delle potenzialita dell'TA . Per quan-
to riguarda i dati regionali, nel
2021 il mercato digitale in Puglia
haregistratoun valoredi 3.183 mi-
lioni di euro con una crescita del
4,7% rispettoal 2020 e in Basilicata
385 milioni di euro, con un +3,5%
rispetto al 2020 . Piu in generale,
nel 2022 oltre il 68,3% delle impre-
sepugliesieil 65,2 delleimprese lu-
cane aveva raggiunto almeno un li-
vello base di digitalizzazione (su
una media nazionale di 71,1%, ed
europea di 68,8%, dati Istat ed Eu-
rostat), in crescita rispettivamente

CONFINDUSTRIA

dal 56,7% del 2021 per le pugliesi, e
dal 4'7,8% del 2021 per lelucane. «I1
percorso che stiamo compiendo
non e soloun percorso di diffusione
dell'intelligenza artificiale, ma di
ascolto delle piccole imprese che la
vorrebbero applicare — ha sottoli-
neato Paolo Errico, Vice Presidente
Piccola Industria Confindustria
per Innovazione e Transizione Di-
gitale. - Raccogliamo i casi di suc-
cesso e ancor di piu le difficolta che
incontrano, perché la trasforma-
zione digitale & prima di tutto una
strategia fatta di piccoli passi nel
presente». «Le Pmi, che rappresen-
tano il 99% delle imprese italiane,
costituiscono l'ossatura del siste-
ma produttivo e 1a loro crescita nel
digitale vuole dire impulso e inno-
vazione diffusa in tutto il sistema —
afferma Maria Rita Fiasco, Vice
Presidente Anitec/Assinform con
deleghe askills per lacrescitad'im-
presa e politiche di genere — Con
questa iniziativa e con le tante che
abbiamo in cantiere, vogliamo far
in modo che le Pmi possano toccare
con manoivantaggie le opportuni-
ta che derivano dall’utilizzo dell'TA,
grazie alla viva voce di colleghi im-
prenditori e manager che hanno
gia avviato progetti di digitalizza-
zione evoluta. Dobbiamo stimolare
la curiosita delle aziende, favorire
la cultura dell'innovazione condivi-
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dendo che I'TA non & una soluzione ]
per il futuro, ma una concreta op-
portunita del presente». Secondo
Teresa Caradonna, Vice Presidente
Piccola Industria Confindustria
per Esge Valore Sostenibile e Presi-
dente Piccola Industria Confindu:
stria Puglia «La digitalizzazione ha
anche uno stretto legame con la so-
stenibilitd. Gli obiettivi che ci pre-
figgiamo in termini di efficienta-
mento energetico, riduzione degli
sprechi e impatto ambientale delle
produzioni possono ricevere un
contributo molto rilevante da tec-
nologie digitali come l'intelligenza
artificiale. Oggiabbiamounagran-
de occasione: lavorare in sinergia
per vincere sia la sfida digitale che Lincontro a Bari su “Intelligenza artificiale & Pmo: esperienze da un futuro presente”
quella green». L'esperienza, idatie

gli studi presentati oggi delineano

un quadro molto chiaro: 1a trasfor-

mazione digitale non si fa con i

macchinari, ma con le persone e le

competenze — ha commentato An-

tonio Braia, Vice Presidente Picco:

1a Industria Confindustria per Ca-

pitale Umano e Formazione e Presi-

dente Piccola Industria Confindu-

strig Basilicata - Come sistema Pae-

se dobbiamo chiederci cosa inse-

gnare ai nostri figli, perché la digi-

talizzazione sia sempre di piu

un’opportunita per vincere le sfide

della competitivitan».
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Seconda tappa roadshow di Piccola induistria e Anitec-Assinform sul territorio. | mercato digtale in Basilicata ha un valore di 385 milioni, con un +3,
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Con lintelligenza
artificiale il 65,2%
di imprese lucane ha
almeno un livello base
di digitalizzazione

n Servizio a pagina 7

% rispetio al 2020

Intelligenza artificiale; 65,2% di imprese lucane
con almeno un livello hase di digitalizzazione

econda tappa a Bari,
S con Confindustria Pu-

glia, Confindustria Ba-
silicata ¢ Confindustria Ba-
11 Bat per il ciclo di incontri
“Intelligenza artificiale e
PMI: esperienze da un futu-
ro presente”, organizzato da
Piccola Industria Confindu-
stria e Anitec-Assinform, in
collaborazione con la rete
dei Digital Innovation Hub,
con la partnership di Audie
la media partnership de
L’Imprenditore. Si tratta di
un roadshow che in due an-
ni tocchera tutte le regioni
italiane, con I’obiettivo di
sensibilizzare e informare le
piccole imprese associate a
Confindustria sulle oppor-
tunita offerte dall’intelli-
genza artificiale. Sono le
stesse imprese a raccontare
le proprie esperienze e stra-
tegie di impiego dell’IA in
azienda, grazie alla presen-
tazione di casi concreti e al
confronto diretto con i par-
tecipanti.
L’intelligenza artificiale, di
cui si discute da oltre 70 an-
ni, ¢ oggi al centro del di-
battito politico-economico.
Big data, elevate capacita
computazionali e algoritmi
piu performanti ne permet-
tono un impiego diffuso, ca-
pace di incidere nella vita
quotidiana di imprese e in-
dividui in maniera ancora

piu profonda rispetto alle in-
novazioni precedenti. Tut-
tavia, nonostante le sue po-
tenzialita, I’TA rimane an-
cora scarsamente utilizzata
dalle imprese italiane, in
particolare quelle di minori
dimensioni: secondo dati
ISTAT del 2021, solo il
6,2% delle imprese con al-
meno 10 dipendenti ha di-
chiarato di utilizzare siste-
mi di Intelligenza artificia-
le, contro una media
dell’8% nell’Unione euro-
pea; in particolare, la per-
centuale di piccole imprese
si attesta al 5,3%, contro il
24,3% delle grandi imprese.
11 Mezzogiorno invece si di-
mostra in linea con I’'UE27:
7,6% contro il 7,9%. Rima-
ne invece inferiore la per-
centuale di imprese che or-
ganizzano corsi di forma-
zione per sviluppare o ag-
giornare le competenze ICT
dei propri addetti (2020):
12% circa nel Mezzogiormo
rispetto a una media del
15,5% in Italia

Secondo Anitec-Assinform,
1’ Associazione che in Con=
findustria raggruppa le
aziende ICT, in Italia il mer-
cato dell’Intelligenza artifi-
ciale ha raggiunto nel 2022
un volume di circa 422 mi-
lioni di euro (+21,9%) e, tra
i1 2022 e il 2025, ¢ previsto
che I’Al raggiunga i 700

CONFINDUSTRIA

mln nel 2025 con un tasso
di crescita medio annuo del
22%.

L’Intelligenza artificiale, in-
sieme ad altri abilitatori del
mercato (Digital Enabler)
come ad esempio Cyberse-
curity, Big Data e Cloud, sa-
ra un elemento di traino stra-
ordinario per lo sviluppo del
mercato digitale italiano.
Nonostante le prospettive
positive, in Italia il mercato
dell’TA resta meno svilup-
pato rispetto agli altri Paesi
piu industrializzati: per que-
sto ¢ fondamentale avere
una visione strategica che
consenta di accelerare e po-
tenziare gli investimenti del-
le imprese, rafforzare le
competenze digitali dalla
scuola al mondo del lavoro
€ acquisire maggiore consa-
pevolezza e conoscenza del-
le potenzialita dell’TA.

Per quanto riguarda i dati re-
gionali, nel 2021 il mercato
digitale in Puglia ha regi-
strato un valore di 3.183 mi-
lioni di euro con una cresci-
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ta del 4,7% rispetto al 2020
(fonte: Rapporto Anitec-As-
sinform “Il Digitale in Pu-
glia 2022”) e in Basilicata
385 milioni di euro, con un
+3,5% rispetto al 2020
(Fonte Rapporto Anitec-As-
sinform “I1 Digitale in Italia
20227).

Piu in generale, nel 2022 ol-
tre il 68,3% delle imprese
pugliesi e il 65,2 delle im-
prese lucane aveva raggiun-
to almeno un livello base di
digitalizzazione (su una me-
dia nazionale di 71,1%, ed
europea di 68,8%, dati
ISTAT ed Eurostat), in cre-
scita rispettivamente dal
56,7% del 2021 per le pu-
gliesi, e dal 47,8% del 2021
per le lucane. In sintesi, i da-
ti confermano I'importanza
crescente del digitale e del-
I'IA per le imprese della Pu-
glia e della Basilicata, che
stanno sempre piu investen-
do in queste tecnologie per
migliorare la propria com-
petitivita e creare nuove op-
portunita di sviluppo.

«Il percorso che stiamo
compiendo non ¢ solo un
percorso di diffusione del-
I’intelligenza artificiale, ma
di ascolto delle piccole im-
prese che la vorrebbero ap-
plicare — ha sottolineato
Paolo Errico, Vice Presi-
dente Piccola Industria Con-
findustria per Innovazione e
Transizione Digitale. “Rac-
cogliamo i casi di successo
e ancor di piu le difficolta
che incontrano, perché la
trasformazione digitale ¢
prima di tutto una strategia
fatta di piccoli passi nel pre-

sentey.

«Le Pmi, che rappresentano
i1 99% delle imprese italia-
ne, costituiscono 1’ossatura
del sistema produttivo e la
loro crescita nel digitale
vuole dire impulso e inno-
vazione diffusa in tutto il si-
stema — afferma Maria Rita
Fiasco, Vice Presidente Ani-
tec-Assinform con deleghe
a skills per la crescita d'im-
presa e politiche di genere —
. Il momento attuale e le op-
portunita del PNRR devono
essere sfruttati anche per sti-
molare gli investimenti del-
le PMI, spingere l'innova-
zione, recuperare punti di
produttivita, rafforzare le fi-
liere industriali al fine di
consolidare la leadership in-
dustriale italiana nel mondo.
L’intelligenza artificiale &
un alleato prezioso per le
imprese di tutte le dimen-
sioni: ¢ una tecnologia dal-
I’enorme potenziale che va-
lorizza e utilizza la cono-
scenza e i dati di cui le
aziende dispongono per ren-
dere piu efficienti e sicuri i
processi produttivi e stimo-
lare lo sviluppo di prodotti
evoluti. Con questa iniziati-
va e con le tante che abbia-
mo in cantiere, vogliamo far
in modo che le PMI possano
toccare con mano i vantag-
gi ¢ le opportunita che deri-
vano dall’utilizzo dell’IA,
grazie alla viva voce di col-
leghi imprenditori e mana-
ger che hanno gia avviato
progetti di digitalizzazione
evoluta. Dobbiamo stimola-
re la curiosita delle aziende,
favorire la cultura dell’in-

CONFINDUSTRIA

novazione condividendo che
I’IA non ¢ una soluzione per
il futuro, ma una concreta
opportunita del presente”.
Secondo Teresa Caradonna,
Vice Presidente Piccola In-
dustria Confindustria per
ESG e Valore Sostenibile e
Presidente Piccola Industria
Confindustria Puglia “la di-
gitalizzazione ha anche uno
stretto legame con la soste-
nibilitd. Gli obiettivi che ci
prefiggiamo in termini di ef-
ficientamento energetico, ri-
duzione degli sprechi e im-
patto ambientale delle pro-
duzioni possono ricevere un
contributo molto rilevante
da tecnologie digitali come
I’intelligenza artificiale. Og-
gi abbiamo una grande oc-
casione: lavorare in sinergia
per vincere sia la sfida digi-
tale che quella green».
«L’esperienza, i dati e gli
studi presentati oggi deli-
neano un quadro molto chia-
ro: la trasformazione digita-
le non si fa con i macchina-
ri, ma con le persone ¢ le
competenze — ha commen-
tato Antonio Braia, Vice
Presidente Piccola Industria
Confindustria per Capitale
Umano e Formazione e Pre-
sidente Piccola Industria
Confindustria Basilicata. -
Come sistema Paese dob-
biamo chiederci cosa inse-
gnare ai nostri figli, perché
la digitalizzazione sia sem-
pre di pit un’opportunita per
vincere Ie sfide della com-
petitivita e ridurre anche 1 ri-
schi - ambientali, sociali ed
economici - ¢ aumentare i
benefici».

ARTICOLO NON CEDIBILE AD ALTRI AD USO ESCLUSIVO DEL CLIENTE CHE LO RICEVE - 9277

14



14-APR-2023

dapag. 7/

foglio3/3

Le Cronache Lucane

Quotidiano - Dir. Resp.: Maria Fedota
Tiratura, diffusione e lettori non disponibili (0009277)

u DATA STAMPA

www.datastampa.it

7%

6% -

5% A

4%

3% -

2% -

1% -

0% -

1% -

-204 4

mPuglia mBasilicata ®mTotale

-0,80%

-1,90%

-0,60%

4.70%

530%

2020

CONFINDUSTRIA

2021

ARTICOLO NON CEDIBILE AD ALTRI AD USO ESCLUSIVO DEL CLIENTE CHE LO RICEVE - 9277

15



D DATA STAMPA YOUTUBE.COM

13-APR-2023

Vai all’articolo originale
Link: https://lwww.youtube.com/watch?v=jtxLENBjRYs

Intelligenza artificiale: se ne discute a Bari

4 visualizzazioni 13 apr 2023

TV

- Digitale terrestre, canale 16 (Puglia e Basilicata)
- Satellite, canale 519 (Sky e tivusat)
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COMUNICATO STAMPA

INTELLIGENZA ARTIFICIALE: MERCATO IN CRESCITA. NEL 2022 68,3%
IMPRESE PUGLIESI E 65,2% IMPRESE LUCANE CON ALMENO UN LIVELLO
BASE DI DIGITALIZZAZIONE

A BARI SECONDA TAPPA ROADSHOW DI PICCOLA INDUSTRIA E ANITEC-
ASSINFORM SUL TERRITORIO

Solo il 6,2% delle imprese italiane utilizza sistemi di Intelligenza artificiale,
contro una media Ue dell’8%. La percentuale di piccole imprese si attesta al
5,3%, contro il 24,3% delle grandi imprese.

Nel 2022 oltre il 68,3% delle imprese pugliesi, in crescita dal 56,7% del 2021,
e il 65,2% delle imprese lucane, in forte crescita dal 47,8% del 2021, ha
raggiunto almeno un livello base di digitalizzazione (su media nazionale di
71,1%, ed europea di 68,8%).

Bari, 13 aprile 2023 — Seconda tappa a Bari, con Confindustria Puglia,
Confindustria Basilicata e Confindustria Bari Bat per il ciclo di incontri
“Intelligenza artificiale e PMI: esperienze da un futuro presente”, organizzato
da Piccola Industria Confindustria e Anitec-Assinform, in collaborazione con
la rete dei Digital Innovation Hub, con la partnership di Audi e la media
partnership de L’Imprenditore. Si tratta di un roadshow che in due anni
tocchera tutte le regioni italiane, con I’obiettivo di sensibilizzare e informare
le piccole imprese associate a Confindustria sulle opportunita offerte
dall’intelligenza artificiale. Sono le stesse imprese a raccontare le proprie
esperienze e strategie di impiego dell’IA in azienda, grazie alla presentazione
di casi concreti e al confronto diretto con i partecipanti.

L’intelligenza artificiale, di cui si discute da oltre 70 anni, ¢ oggi al centro del
dibattito politico-economico. Big data, elevate capacita computazionali e
algoritmi piu performanti ne permettono un impiego diffuso, capace di
incidere nella vita quotidiana di imprese e individui in maniera ancorapiu
profonda rispetto alle innovazioni precedenti. Tuttavia, nonostante le sue
potenzialita, I'TA rimane ancora scarsamente utilizzata dalle imprese italiane,
in particolare quelle di minori dimensioni: secondo dati ISTAT del 2021, solo
i1 6,2% delle imprese con almeno 10 dipendenti ha dichiarato di utilizzare
sistemi di Intelligenza artificiale, contro una media dell’8% nell’Unione
europea; in particolare, la percentuale di piccole imprese si attesta al 5,3%,
contro il 24,3% delle grandi imprese. Il Mezzogiorno invece si dimostra in
linea con 'UE27: 7,6% contro il 7,9%. Rimane invece inferiore la percentuale
di imprese che organizzano corsi di formazione per sviluppare o aggiornare
le competenze ICT dei propri addetti (2020): 12% circa nel Mezzogiorno
rispetto a una media del 15,5% in Italia (GRAFICO 1).

Secondo Anitec-Assinform, I’Associazione che in Confindustria raggruppa le
aziende ICT, in Italia il mercato dell’Intelligenza artificiale ha raggiunto nel
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2022 un volume di circa 422 milioni di euro (+21,9%) e, tra il 2022 e il 2025, &
previsto che ’Al raggiunga i 700 mln nel 2025 con un tasso di crescita medio
annuo del 22% (cfr. Rapporto Anitec-Assinform “Il Digitale in Italia 2022” v.2,
GRAFICO 2).

L’Intelligenza artificiale, insieme ad altri abilitatori del mercato (Digital
Enabler) come ad esempio Cybersecurity, Big Data e Cloud, sara un elemento
di traino straordinario per lo sviluppo del mercato digitale italiano.
Nonostante le prospettive positive, in Italia il mercato dell’IA resta meno
sviluppato rispetto agli altri Paesi piu industrializzati: per questo e
fondamentale avere una visione strategica che consenta di accelerare e
potenziare gli investimenti delle imprese, rafforzare le competenze digitali
dalla scuola al mondo del lavoro e acquisire maggiore consapevolezza e
conoscenza delle potenzialita dell'IA.

Per quanto riguarda i dati regionali, nel 2021 il mercato digitale in Puglia ha
registrato un valore di 3.183 milioni di euro con una crescita del 4,7%
rispetto al 2020 (fonte: Rapporto Anitec-Assinform “Il Digitale in Puglia
2022”) e in Basilicata 385 milioni di euro, con un +3,5% rispetto al 2020
(Fonte Rapporto Anitec-Assinform “Il Digitale in Italia 2022”, GRAFICO 3).

Piu in generale, nel 2022 oltre il 68,3% delle imprese pugliesi e il 65,2 delle
imprese lucane aveva raggiunto almeno un livello base di digitalizzazione (su
una media nazionale di 71,1%, ed europea di 68,8%, dati ISTAT ed Eurostat),
in crescita rispettivamente dal 56,7% del 2021 per le pugliesi, e dal 47,8% del
2021 per le lucane (GRAFICO 4). In sintesi, i dati confermano I'importanza
crescente del digitale e dell’'IA per le imprese della Puglia e della Basilicata,
che stanno sempre pitu investendo in queste tecnologie per migliorare la
propria competitivita e creare nuove opportunita di sviluppo.

“Il percorso che stiamo compiendo non & solo un percorso di diffusione
dell’intelligenza artificiale, ma di ascolto delle piccole imprese che la
vorrebbero applicare — ha sottolineatoPaolo Errico, Vice Presidente Piccola
Industria Confindustria per Innovazione e Transizione Digitale. “Raccogliamo
i casi di successo e ancor di piu le difficoltd che incontrano, perché la
trasformazione digitale &€ prima di tutto una strategia fatta di piccoli passi nel
presente”.

“nel 2022: 65,2% 68,3% almeno anitec-assinform artificiale base" con
crescita digitalizzazione economia imprese intelligenza livello lucane mercato
pugliesi
SHARE.
Redazione
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ntelligenza artificiale: mercato in crescita
secondo Confindustria di Puglia e Basilicata.
La media UE é all'8% rispetto al dato italiano
che si attesta al 6.2%

Solo il 6,2% delle imprese italiane utilizza sistemi
di Intelligenza artificiale, contro una media Ue
dell’8%. La percentuale di piccole imprese si
attesta al 5,3%, contro il 24,3% delle grandi
imprese.

Nel 2022 oltre il 68,3% delle imprese pugliesi, in
crescita dal 56,7% del 2021, e il 65,2% delle
imprese lucane, in forte crescita dal 47,8% del
2021, ha raggiunto almeno un livello base di
digitalizzazione (su media nazionale di 71,1%, ed
europea di 68,8%).

Bari, 13 aprile 2023 — Seconda tappa a Bari, con
Confindustria Puglia, Confindustria Basilicata e
Confindustria Bari Bat per il ciclo di incontri
“Intelligenza artificiale e PMI: esperienze da un
futuro presente”, organizzato da Piccola Industria
Confindustria e Anitec-Assinform, in collaborazione
con la rete dei Digital Innovation Hub, con la
partnership di Audi e la media partnership de
L’Imprenditore. Si tratta di un roadshow che in due
anni tocchera tutte le regioni italiane, con I'obiettivo
di sensibilizzare e informare le piccole imprese
associate a Confindustria sulle opportunita offerte
dallintelligenza artificiale. Sono le stesse imprese
a raccontare le proprie esperienze e strategie di
impiego dell’lA in azienda, grazie alla
presentazione di casi concreti e al confronto diretto
con i partecipanti.

L’intelligenza artificiale, di cui si discute da oltre 70
anni, € oggi al centro del dibattito politico-
economico. Big data, elevate capacita
computazionali e algoritmi piu performanti ne
permettono un impiego diffuso, capace di incidere
nella vita quotidiana di imprese e individui in
maniera ancora piu profonda rispetto alle
innovazioni precedenti. Tuttavia, nonostante le sue
potenzialita, I'lA rimane ancora scarsamente
utilizzata dalle imprese italiane, in particolare quelle
di minori dimensioni: secondo dati ISTAT del 2021,
solo il 6,2% delle imprese con almeno 10
dipendenti ha dichiarato di utilizzare sistemi di
Intelligenza artificiale, contro una media dell’8%
nell’Unione europea; in particolare, la percentuale
di piccole imprese si attesta al 5,3%, contro il

rispetto al 2020 (fonte: Rapporto Anitec-Assinform
“Il Digitale in Puglia 2022”) e in Basilicata 385
milioni di euro, con un +3,5% rispetto al 2020
(Fonte Rapporto Anitec-Assinform “Il Digitale in
Italia 2022”, GRAFICO 3).

Piu in generale, nel 2022 oltre il 68,3% delle
imprese pugliesi e il 65,2 delle imprese lucane
aveva raggiunto almeno un livello base di
digitalizzazione (su una media nazionale di 71,1%,
ed europea di 68,8%, dati ISTAT ed Eurostat), in
crescita rispettivamente dal 56,7% del 2021 per le
pugliesi, e dal 47,8% del 2021 per le lucane
(GRAFICO 4). In sintesi, i dati confermano
I'importanza crescente del digitale e dell’'lA per le
imprese della Puglia e della Basilicata, che stanno
sempre piu investendo in queste tecnologie per
migliorare la propria competitivita e creare nuove
opportunita di sviluppo.

“Il percorso che stiamo compiendo non & solo un
percorso di diffusione dell'intelligenza artificiale,
ma di ascolto delle piccole imprese che la
vorrebbero applicare — ha sottolineato Paolo
Errico, Vice Presidente Piccola Industria

Confindustria per Innovazione e Transizione

Digitale. “Raccogliamo i casi di successo e ancor
di piu le difficolta che incontrano, perché la
trasformazione digitale € prima di tutto una
strategia fatta di piccoli passi nel presente”.

“Le Pmi, che rappresentano il 99% delle imprese
italiane, costituiscono I'ossatura del sistema
produttivo e la loro crescita nel digitale vuole dire
impulso e innovazione diffusa in tutto il sistema —
afferma Maria Rita Fiasco, Vice Presidente Anitec-
Assinform con deleghe a skills per la crescita
d’impresa e politiche di genere —. Il momento
attuale e le opportunita del PNRR devono essere
sfruttati anche per stimolare gli investimenti delle
PMI, spingere I'innovazione, recuperare punti di
produttivita, rafforzare le filiere industriali al fine di
consolidare la leadership industriale italiana nel
mondo. L’intelligenza artificiale & un alleato
prezioso per le imprese di tutte le dimensioni:
una tecnologia dall’enorme potenziale che valorizza
e utilizza la conoscenza e i dati di cui le aziende
dispongono per rendere piu efficienti e sicuri i
processi produttivi e stimolare lo sviluppo di
prodotti evoluti. Con questa iniziativa e con le tante
che abbiamo in cantiere, vogliamo far in modo che
le PMI possano toccare con mano i vantaggi e le
opportunita che derivano dall’'utilizzo dell'lA, grazie
alla viva voce di colleghi imprenditori e manager
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24,3% delle grandi imprese. Il Mezzogiorno invece
si dimostra in linea con 'UE27: 7,6% contro il
7,9%. Rimane invece inferiore la percentuale di
imprese che organizzano corsi di formazione per
sviluppare o aggiornare le competenze ICT dei
propri addetti (2020): 12% circa nel Mezzogiorno
rispetto a una media del 15,5% in Italia (GRAFICO

1).

Secondo Anitec-Assinform, ’Associazione che in
Confindustria raggruppa le aziende ICT, in Italia il
mercato dell’Intelligenza artificiale ha raggiunto nel
2022 un volume di circa 422 milioni di euro
(+21,9%) e, tra il 2022 e il 2025, & previsto che I'Al
raggiunga i 700 min nel 2025 con un tasso di
crescita medio annuo del 22% (cfr. Rapporto
Anitec-Assinform “Il Digitale in Italia 2022” v.2,
GRAFICO 2).

L’Intelligenza artificiale, insieme ad altri abilitatori
del mercato (Digital Enabler) come ad esempio
Cybersecurity, Big Data e Cloud, sara un elemento
di traino straordinario per lo sviluppo del mercato
digitale italiano. Nonostante le prospettive positive,
in Italia il mercato dell’lA resta meno sviluppato
rispetto agli altri Paesi piu industrializzati: per
questo &€ fondamentale avere una visione
strategica che consenta di accelerare e potenziare
gli investimenti delle imprese, rafforzare le
competenze digitali dalla scuola al mondo del
lavoro e acquisire maggiore consapevolezza e
conoscenza delle potenzialita dell'lA.

Per quanto riguarda i dati regionali, nel 2021 il
mercato digitale in Puglia ha registrato un valore di
3.183 milioni di euro con una crescita del 4,7%

che hanno gia avviato progetti di digitalizzazione
evoluta. Dobbiamo stimolare la curiosita delle
aziende, favorire la cultura dell’innovazione
condividendo che I'lA non € una soluzione per il
futuro, ma una concreta opportunita del presente”.

Secondo Teresa Caradonna, Vice Presidente
Piccola Industria Confindustria per ESG e Valore
Sostenibile e Presidente Piccola Industria
Confindustria Puglia “la digitalizzazione ha anche
uno stretto legame con la sostenibilita. Gli obiettivi
che ci prefiggiamo in termini di efficientamento
energetico, riduzione degli sprechi e impatto
ambientale delle produzioni possono ricevere un
contributo molto rilevante da tecnologie digitali
come l'intelligenza artificiale. Oggi abbiamo una
grande occasione: lavorare in sinergia per vincere
sia la sfida digitale che quella green”.

“L’esperienza, i dati e gli studi presentati oggi
delineano un quadro molto chiaro: la
trasformazione digitale non si fa con i macchinari,
ma con le persone e le competenze — ha
commentato Antonio Braia, Vice Presidente
Piccola Industria Confindustria per Capitale Umano
e Formazione e Presidente Piccola Industria
Confindustria Basilicata. “Come sistema Paese
dobbiamo chiederci cosa insegnare ai nostri figli,
perché la digitalizzazione sia sempre di piu
un’opportunita per vincere le sfide della
competitivita e ridurre anche i rischi — ambientali,
sociali ed economici — e aumentare i benefici,
anche per le zone d’ltalia oggi piu in difficolta”.
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[0 BARI OSPITA LA SECONDA TAPPA
DEL ROADSHOW SU INTELLIGENZA
ARTIFICIALE E PMI

Home / Innovazione / 0O Bari ospita la seconda...

Prosegue il ciclo di incontri organizzato da Piccola Industria e Anitec-Assinform per sensibilizzare le
piccole e medie imprese verso I'adozione delle nuove tecnologie informatiche. Le aziende pugliesi e

lucane si dimostrano ricettive, con valori del mercato digitale in crescita
Parliamo di: #Intelligenza artificiale #Piccola Industria

Le Pmi pugliesi e lucane sono le protagoniste della seconda tappa del Roadshow “Intelligenza artificiale e Pmi: esperienze da un futuro presente”, in
programma il 13 aprile a Bari. Inserita nel ciclo di incontri promosso da Piccola Industria Confindustria e Anitec-Assinform in collaborazione con la rete dei
Digital Innovation Hub e con la partnership di Audi, I'iniziativa consente di accendere i riflettori su un mercato specifico e relativamente nuovo per le imprese,

che nel caso della Puglia e della Basilicata dimostrano una certa vivacita.

Secondo il rapporto “Il Digitale in Italia 2022" realizzato da Anitec-Assinform, infatti, nel 2021 il mercato digitale in Puglia ha registrato un valore di 3.183

milioni di euro con una crescita del 4,7% rispetto al 2020; in Basilicata ha raggiunto invece i 385 milioni di euro, con un +3,5% rispetto al 2020.

Piu in generale, secondo l'Istat, nel 2022 oltre il 68,3% delle imprese pugliesi e il 65,2% delle imprese lucane ha raggiunto almeno un livello base di

digitalizzazione, in crescita rispettivamente dal 56,7% del 2021 per le pugliesi, e dal 47,8% del 2021 per le lucane.

Si tratta di valori che dunque avvicinano le realta produttive di questi territori alla media nazionale del 71,1% e a quella europea del 68,8%, testimoniando la

WEB

volonta di investire in tecnologie per migliorare la propria competitivita.
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Parlando nello specifico di intelligenza artificiale, a livello nazionale c’é ancora molto da fare, specialmente fra le imprese piu piccole. Nel 2021,
secondo quanto rilevato dall'Istat, solo il 6,2% delle imprese con almeno dieci dipendenti ha dichiarato di utilizzare sistemi di Intelligenza artificiale, contro una

media dell'8% nell'Unione europea; in particolare, la percentuale di piccole imprese si attesta al 5,3%, contro il 24,3% delle grandi imprese.

Il Mezzogiorno invece si dimostra in linea con I'UE27: 7,6% contro il 7,9%. Rimane invece inferiore la percentuale di imprese che organizzano corsi di
formazione per sviluppare o aggiornare le competenze Ict dei propri addetti (2020): 12% circa nel Mezzogiorno rispetto a una media del 15,5% in ltalia.

Per Paolo Errico, vice presidente Piccola Industria Confindustria per Innovazione e transizione digitale, I'obiettivo dell'iniziativa e soprattutto di ascolto delle
piccole imprese interessate, oltre che di diffusione di conoscenza. “Raccogliamo i casi di successo e ancor di piu le difficolta che incontrano, perché la
trasformazione digitale € prima di tutto una strategia fatta di piccoli passi nel presente”.

Azioni che rendono chiaro il fatto che “la trasformazione digitale non si fa con i macchinari, ma con le persone e le competenze”, commenta Antonio Braia,

vice presidente Piccola Industria Confindustria per Capitale umano e formazione e presidente Piccola Industria Confindustria Basilicata.

“L'intelligenza artificiale & un alleato prezioso per le imprese di tutte le dimensioni — sottolinea Maria Rita Fiasco, vice presidente Anitec-Assinform con
deleghe a skill per la crescita d'impresa e politiche di genere —. E una tecnologia dall’enorme potenziale che valorizza e utilizza la conoscenza e i dati di cui le
aziende dispongono per rendere piu efficienti e sicuri i processi produttivi e stimolare lo sviluppo di prodotti evoluti. Con questa iniziativa e con le tante che
abbiamo in cantiere, vogliamo far in modo che le Pmi possano toccare con mano i vantaggi e le opportunita che derivano dall'utilizzo dell'lA, grazie alla viva
voce di colleghi imprenditori e manager che hanno gia avviato progetti di digitalizzazione evoluta”.

Una digitalizzazione che secondo Teresa Caradonna, vice presidente Piccola Industria Confindustria per ESG e valore sostenibile e presidente Piccola Industria
Confindustria Puglia, presenta anche uno stretto legame con la sostenibilita: “Gli obiettivi che ci prefiggiamo in termini di efficientamento energetico, riduzione
degli sprechi e impatto ambientale delle produzioni — spiega — possono ricevere un contributo molto rilevante da tecnologie digitali come I'intelligenza

artificiale. Oggi abbiamo una grande occasione: lavorare in sinergia per vincere sia la sfida digitale che quella green”.
Per consultare il programma cliccare qui

n Facebook u Twitter m LinkedIn

Territorio

Basilicata, Puglia
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Anitec-Assinform e Piccola Industria Confindustria:
cresce la digitalizzazione nelle imprese pugliesi
(+68,3%) e lucane (+65,2%)

Il mercato dell’intelligenza artificiale in Italia raggiungera i 700 milioni di euro nel 2025

13 Aprile 2023
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Piccola Industria

ORE Confindustrio Bari e BAT
1530 | Via Amendola 172/5

Madez o o fen Prtsromrsip o

3;_;,‘,: DIH > LIMPRENDITORS < €L1D)

i
Bl & Borbato-adrieTrani PLLA BASHICATA %L' S ] Al
[oieraririy

Il roadshow “Intelligenza artificiale e Pmi: esperienze da un futuro presente”, organizzato da Piccola Industria
Confindustria e Anitec-Assinform (in collaborazione con la rete dei Digital Innovation Hub, con la partnership di Audi e la
media partnership de L’Imprenditore), ha fatto tappa a Bari e ha visto la partecipazione di Confindustria Puglia,
Confindustria Basilicata e Confindustria Bari Bat.
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L’intelligenza artificiale, di cui si discute da oltre 70 anni, & oggi al centro del dibattito politico-economico. Big data, elevate
capacita computazionali e algoritmi piu performanti ne permettono un impiego diffuso, capace di incidere nella vita
quotidiana di imprese e individui in maniera ancora piu profonda rispetto alle innovazioni precedenti. Tuttavia, nonostante le
sue potenzialita, 1’Ia rimane ancora scarsamente utilizzata dalle imprese italiane, in particolare quelle di minori dimensioni:
secondo dati Istat del 2021, solo il 6,2% delle imprese con almeno 10 dipendenti ha dichiarato di utilizzare sistemi di
intelligenza artificiale, contro una media dell’8% nell’Unione europea; in particolare, la percentuale di piccole imprese si
attesta al 5,3%, contro il 24,3% delle grandi imprese. Il mezzogiorno invece si dimostra in linea con I’Ue27: 7,6% contro il
7,9%. Rimane invece inferiore la percentuale di imprese che organizzano corsi di formazione per sviluppare o aggiornare le
competenze Ict dei propri addetti (2020): 12% circa nel mezzogiorno rispetto a una media del 15,5% in Italia.
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Secondo Anitec-Assinform, I’ Associazione che in Confindustria raggruppa le aziende Ict, in Italia il mercato dell’Intelligenza u
artificiale ha raggiunto nel 2022 un volume di circa 422 milioni di euro (+21,9%) e, tra 11 2022 e il 2025, € previsto che I’Ai
raggiunga i 700 mln nel 2025 con un tasso di crescita medio annuo del 22%. L’intelligenza artificiale, insieme ad altri
abilitatori del mercato (Digital Enabler) come ad esempio cybersecurity, big data e cloud, sara un elemento di traino
straordinario per lo sviluppo del mercato dlgltale italiano. Nonostante le prospettive positive, in Italia il mercato dell’Ia restaw
meno sviluppato rispetto agli altri paesi pili industrializzati: per questo € fondamentale avere una visione strategica che
consenta di accelerare e potenziare gli investimenti delle imprese, rafforzare le competenze digitali dalla scuola al mondo del"
lavoro e acquisire maggiore consapevolezza e conoscenza delle potenzialita dell’Ta. Per quanto riguarda i dati regionali, nel
2021 il mercato digitale in Puglia ha registrato un valore di 3.183 milioni di euro con una crescita del 4,7% rispetto al 2020
(fonte: rapporto Anitec-Assinform “Il Digitale in Puglia 2022”) e in Basilicata 385 milioni di euro, con un +3,5% rispetto al
2020 (Fonte rapporto Anitec-Assinform “Il Digitale in Italia 2022”). Piu in generale, nel 2022 oltre il 68,3% delle imprese
pugliesi e il 65,2 delle imprese lucane aveva ragglunto almeno un livello base di digitalizzazione (su una media nazionale di =
71,1%, ed europea di 68,8%, dati Istat ed Eurostat), in crescita rispettivamente dal 56,7% del 2021 per le pugliesi, e dal 47,8°/®
del 2021 per le lucane. In smte51 i dati confermano I’importanza crescente del digitale e dell’Ia per le i imprese della Puglia e U
della Basilicata, che stanno sempre pil investendo in queste tecnologie per migliorare la propria competitivita e creare nuoveIJJ
opportunita di sv11uppo
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«Il percorso che stiamo compiendo non é solo un percorso di diffusione dell’intelligenza artificiale, ma di ascolto delle piccol
imprese che la vorrebbero applicare» — ha sottolineato Paolo Errico, vice presidente Piccola Industria Confindustria per
Innovazione e Transizione Digitale. «Raccogliamo i casi di successo e ancor di piti le difficolta che incontrano, perché la
trasformazione digitale & prima di tutto una strategia fatta di piccoli passi nel presente».

«Le Pmi, che rappresentano il 99% delle imprese italiane, costituiscono 1’ossatura del sistema produttivo e la loro crescita
nel digitale vuole dire impulso e innovazione diffusa in tutto il sistema — afferma Maria Rita Fiasco, vice presidente Anitec-
Assinform con deleghe a skills per la crescita d’impresa e politiche di genere —. Il momento attuale e le opportunita del Pnrr
devono essere sfruttati anche per stimolare gli investimenti delle Pmi, spingere ’innovazione, recuperare punti di
produttivita, rafforzare le filiere industriali al fine di consolidare la leadership industriale italiana nel mondo. L’intelligenza
artificiale e un alleato prezioso per le imprese di tutte le dimensioni: &€ una tecnologia dall’enorme potenziale che valorizza e
utilizza la conoscenza e i dati di cui le aziende dispongono per rendere pil efficienti e sicuri i processi produttivi e stimolare 1
sviluppo di prodotti evoluti. Con questa iniziativa e con le tante che abbiamo in cantiere, vogliamo far in modo che le Pmi <
possano toccare con mano i vantaggi e le opportunita che derivano dall’utilizzo dell’Ia, grazie alla viva voce di colleghi
imprenditori e manager che hanno gia avviato progetti di digitalizzazione evoluta. Dobbiamo stimolare la curiosita delle
aziende, favorire la cultura dell’innovazione condividendo che I'Ia non € una soluzione per il futuro, ma una concreta
opportunita del presente».

FR1COLO NON CEDIBILE AD ALTRPAD US

Secondo Teresa Caradonna, vice presidente Piccola Industria Confindustria per Esg e valore sostenibile e presidente Piccola
Industria Confindustria Puglia «la digitalizzazione ha anche uno stretto legame con la sostenibilita. Gli obiettivi che ci
prefiggiamo in termini di efficientamento energetico, riduzione degli sprechi e impatto ambientale delle produzioni possono
ricevere un contributo molto rilevante da tecnologie digitali come 1’intelligenza artificiale. Oggi abbiamo una grande
occasione: lavorare in sinergia per vincere sia la sfida digitale che quella green».

«L’esperienza, i dati e gli studi presentati oggi delineano un quadro molto chiaro: la trasformazione digitale non si fa con i
macchinari, ma con le persone e le competenze — ha commentato Antonio Braia, vice presidente Piccola Industria
Confindustria per capitale umano e formazione e presidente Piccola Industria Confindustria Basilicata. «Come sistema paese
dobbiamo chiederci cosa insegnare ai nostri figli, perché la digitalizzazione sia sempre di pii un’opportunita per vincere le
sfide della competitivita e ridurre anche i rischi — ambientali, sociali ed economici — e aumentare i benefici, anche per le zone
d’Italia oggi piu in difficolta».
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Intelligenza artificiale, mercato in crescita: a Bari seconda tappa di Piccola Impresa e Anitec — Assiform
sul territorio

Solo il 6,2% delle imprese italiane utilizza sistemi di Intelligenza artificiale, contro una media Ue dell’8%.
La percentuale di piccole imprese si attesta al 5,3%, contro il 24,3% delle grandi imprese. Nel 2022 oltre
il 68,3% delle imprese pugliesi, in crescita dal 56,7% del 2021, e il 65,2% delle imprese lucane, in forte
crescita dal 47,8% del 2021, ha raggiunto almeno un livello base di digitalizzazione (su media nazionale
di 71,1%, ed europea di 68,8%).

BARI — Seconda tappa a Bari, con Confindustria Puglia, Confindustria Basilicata e Confindustria Bari
Bat per il ciclo di incontri “Intelligenza artificiale e PMI: esperienze da un futuro presente”, organizzato da
Piccola Industria Confindustria e Anitec-Assinform, in collaborazione con la rete dei Digital Innovation
Hub, con la partnership di Audi e la media partnership de L'Imprenditore. Si tratta di un roadshow che in
due anni tocchera tutte le regioni italiane, con I'obiettivo di sensibilizzare e informare le piccole imprese
associate a Confindustria sulle opportunita offerte dall'intelligenza artificiale. Sono le stesse imprese a
raccontare le proprie esperienze e strategie di impiego dell'lA in azienda, grazie alla presentazione di
casi concreti e al confronto diretto con i partecipanti.

L’intelligenza artificiale, di cui si discute da oltre 70 anni, € oggi al centro del dibattito politico-economico.
Big data, elevate capacita computazionali e algoritmi piu performanti ne permettono un impiego diffuso,
capace di incidere nella vita quotidiana di imprese e individui in maniera ancora piu profonda rispetto
alle innovazioni precedenti. Tuttavia, nonostante le sue potenzialita, I'lA rimane ancora scarsamente
utilizzata dalle imprese italiane, in particolare quelle di minori dimensioni: secondo dati ISTAT del 2021,
solo il 6,2% delle imprese con almeno 10 dipendenti ha dichiarato di utilizzare sistemi di Intelligenza
artificiale, contro una media dell’8% nell’Unione europea; in particolare, la percentuale di piccole
imprese si attesta al 5,3%, contro il 24,3% delle grandi imprese. Il Mezzogiorno invece si dimostra in
linea con 'UE27: 7,6% contro il 7,9%. Rimane invece inferiore la percentuale di imprese che
organizzano corsi di formazione per sviluppare o aggiornare le competenze ICT dei propri addetti
(2020): 12% circa nel Mezzogiorno rispetto a una media del 15,5% in Italia (GRAFICO 1).

Secondo Anitec-Assinform, I’Associazione che in Confindustria raggruppa le aziende ICT, in Italia il
mercato dell’'Intelligenza artificiale ha raggiunto nel 2022 un volume di circa 422 milioni di euro (+21,9%)
e, tra il 2022 e il 2025, é previsto che I'Al raggiunga i 700 min nel 2025 con un tasso di crescita medio
annuo del 22% (cfr. Rapporto Anitec-Assinform “Il Digitale in Italia 2022” v.2, GRAFICO 2).

L’Intelligenza artificiale, insieme ad altri abilitatori del mercato (Digital Enabler) come ad esempio
Cybersecurity, Big Data e Cloud, sara un elemento di traino straordinario per lo sviluppo del mercato
digitale italiano. Nonostante le prospettive positive, in Italia il mercato dell’'lA resta meno sviluppato
rispetto agli altri Paesi piu industrializzati: per questo € fondamentale avere una visione strategica che
consenta di accelerare e potenziare gli investimenti delle imprese, rafforzare le competenze digitali dalla
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scuola al mondo del lavoro e acquisire maggiore consapevolezza e conoscenza delle potenzialita
dell'lA.

Per quanto riguarda i dati regionali, nel 2021 il mercato digitale in Puglia ha registrato un valore di 3.183
milioni di euro con una crescita del 4,7% rispetto al 2020 (fonte: Rapporto Anitec-Assinform “Il Digitale in
Puglia 2022") e in Basilicata 385 milioni di euro, con un +3,5% rispetto al 2020 (Fonte Rapporto Anitec-
Assinform “Il Digitale in Italia 2022”, GRAFICO 3).

Piu in generale, nel 2022 oltre il 68,3% delle imprese pugliesi e il 65,2 delle imprese lucane aveva
raggiunto almeno un livello base di digitalizzazione (su una media nazionale di 71,1%, ed europea di
68,8%, dati ISTAT ed Eurostat), in crescita rispettivamente dal 56,7% del 2021 per le pugliesi, e dal
47,8% del 2021 per le lucane (GRAFICO 4). In sintesi, i dati confermano I'importanza crescente del
digitale e dell'lA per le imprese della Puglia e della Basilicata, che stanno sempre piu investendo in
gueste tecnologie per migliorare la propria competitivita e creare nuove opportunita di sviluppo.

“Il percorso che stiamo compiendo non e solo un percorso di diffusione dell’intelligenza artificiale, ma di
ascolto delle piccole imprese che la vorrebbero applicare — ha sottolineatoPaolo Errico, Vice Presidente
Piccola Industria Confindustria per Innovazione e Transizione Digitale. “Raccogliamo i casi di successo
e ancor di piu le difficolta che incontrano, perché la trasformazione digitale € prima di tutto una strategia
fatta di piccoli passi nel presente”.

“Le Pmi, che rappresentano il 99% delle imprese italiane, costituiscono I'ossatura del sistema produttivo
e la loro crescita nel digitale vuole dire impulso e innovazione diffusa in tutto il sistema — afferma Maria
Rita Fiasco, Vice Presidente Anitec-Assinform con deleghe a skills per la crescita d'impresa e politiche
di genere—. Il momento attuale e le opportunita del PNRR devono essere sfruttati anche per stimolare gl
investimenti delle PMI, spingere l'innovazione, recuperare punti di produttivita, rafforzare le filiere
industriali al fine di consolidare la leadership industriale italiana nel mondo. L’intelligenza artificiale & un
alleato prezioso per le imprese di tutte le dimensioni: € una tecnologia dal’enorme potenziale che
valorizza e utilizza la conoscenza e i dati di cui le aziende dispongono per rendere piu efficienti e sicuri i
processi produttivi e stimolare lo sviluppo di prodotti evoluti. Con questa iniziativa e con le tante che
abbiamo in cantiere, vogliamo far in modo che le PMI possano toccare con mano i vantaggi e le
opportunita che derivano dall’utilizzo dell’'lA, grazie alla viva voce di colleghi imprenditori e manager che
hanno gia avviato progetti di digitalizzazione evoluta. Dobbiamo stimolare la curiosita delle aziende,
favorire la cultura dell’innovazione condividendo che I'lA non é una soluzione per il futuro, ma una
concreta opportunita del presente”.

Secondo Teresa Caradonna, Vice Presidente Piccola Industria Confindustria per ESG e Valore
Sostenibile e Presidente Piccola Industria Confindustria Puglia “la digitalizzazione ha anche uno stretto
legame con la sostenibilita. Gli obiettivi che ci prefiggiamo in termini di efficientamento energetico,
riduzione degli sprechi e impatto ambientale delle produzioni possono ricevere un contributo molto
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rilevante da tecnologie digitali come l'intelligenza artificiale. Oggi abbiamo una grande occasione:
lavorare in sinergia per vincere sia la sfida digitale che quella green”.

“L’esperienza, i dati e gli studi presentati oggi delineano un quadro molto chiaro: la trasformazione
digitale non si fa con i macchinari, ma con le persone e le competenze — ha commentato Antonio Braia,
Vice Presidente Piccola Industria Confindustria per Capitale Umano e Formazione e Presidente Piccola
Industria Confindustria Basilicata. “Come sistema Paese dobbiamo chiederci cosa insegnare ai nostri
figli, perché la digitalizzazione sia sempre di piu un’opportunita per vincere le sfide della competitivita e
ridurre anche i rischi — ambientali, sociali ed economici — e aumentare i benefici, anche per le zone
d’ltalia oggi piu in
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Solo il 6,2% delle imprese italiane utilizza sistemi di Intelligenza artificiale, contro una media
Ue dell’8%. La percentuale di piccole imprese si attesta al 5,3%, contro il 24,3% delle grandi

imprese.

Seconda tappa a Bari, con Confindustria Puglia, Confindustria
Basilicata e Confindustria Bari Bat per il ciclo di incontri
“Intelligenza artificiale e PMI: esperienze da un futuro
presente” , organizzato da Piccola Industria Confindustria e Anitec-
Assinform, in collaborazione con la rete dei Digital Innovation Hub,
con la partnership di Audi e la media partnership de L’Imprenditore.
Si tratta di un roadshow che in due anni tocchera tutte le regioni
italiane, con I’obiettivo di sensibilizzare e informare le piccole
imprese associate a Confindustria sulle opportunita offerte
dall’intelligenza artificiale. Sono le stesse imprese a raccontare le
proprie esperienze e strategie di impiego dell’TA in azienda, grazie
alla presentazione di casi concreti e al confronto diretto con i
partecipanti.

L’intelligenza artificiale, di cui si discute da oltre 70 anni, e oggi al
centro del dibattito politico-economico. Big data, elevate capacita
computazionali e algoritmi pili performanti ne permettono un
impiego diffuso, capace di incidere nella vita quotidiana di imprese e
individui in maniera ancora piu profonda rispetto alle innovazioni
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precedenti. Tuttavia, nonostante le sue potenzialita, I'IA rimane
ancora scarsamente utilizzata dalle imprese italiane, in particolare
quelle di minori dimensioni: secondo dati ISTAT del 2021, solo il 6,2%
delle imprese con almeno 10 dipendenti ha dichiarato di utilizzare
sistemi di Intelligenza artificiale, contro una media dell’8%
nell’Unione europea; in particolare, la percentuale di piccole imprese
si attesta al 5,3%, contro il 24,3% delle grandi imprese. I1
Mezzogiorno invece si dimostra in linea con ’'UE27: 7,6%
contro il 7,9%. Rimane invece inferiore la percentuale di
imprese che organizzano corsi di formazione per sviluppare o
aggiornare le competenze ICT dei propri addetti (2020): 12%
circa nel Mezzogiorno rispetto a una media del 15,5% in Italia.
Secondo Anitec-Assinform, I’Associazione che in Confindustria
raggruppa le aziende ICT, in Italia il mercato dell’Intelligenza
artificiale ha raggiunto nel 2022 un volume di circa 422 milioni di
euro (+21,9%) e, tra il 2022 e il 2025, € previsto che I’Al raggiunga i
700 mln nel 2025 con un tasso di crescita medio annuo del 22%.

L’Intelligenza artificiale, insieme ad altri abilitatori del mercato
(Digital Enabler) come ad esempio Cybersecurity, Big Data e Cloud,
sara un elemento di traino straordinario per lo sviluppo del mercato
digitale italiano. Nonostante le prospettive positive, in Italia il
mercato dell’IA resta meno sviluppato rispetto agli altri Paesi pit
industrializzati: per questo e fondamentale avere una visione
strategica che consenta di accelerare e potenziare gli investimenti
delle imprese, rafforzare le competenze digitali dalla scuola al mondo
del lavoro e acquisire maggiore consapevolezza e conoscenza delle
potenzialita dell’TA.

Per quanto riguarda i dati regionali, nel 2021 il mercato digitale in
Puglia ha registrato un valore di 3.183 milioni di euro con una
crescita del 4,7% rispetto al 2020 (fonte: Rapporto Anitec-
Assinform “Il Digitale in Puglia 2022”) e in Basilicata 385 milioni
di euro, con un +3,5% rispetto al 2020 (Fonte Rapporto Anitec-
Assinform “Il Digitale in Italia 2022”, GRAFICO 3).

Piu in generale, nel 2022 oltre il 68,3% delle imprese pugliesi e
il 65,2 delle imprese lucane aveva raggiunto almeno un livello
base di digitalizzazione (su una media nazionale di 71,1%, ed
europea di 68,8%, dati ISTAT ed Eurostat), in crescita rispettivamente
dal 56,7% del 2021 per le pugliesi, e dal 47,8% del 2021 per le lucane
(GRAFICO 4). In sintesi, i dati confermano ’importanza crescente del
digitale e dell’IA per le imprese della Puglia e della Basilicata, che
stanno sempre piu investendo in queste tecnologie per migliorare la
propria competitivita e creare nuove opportunita di sviluppo.

“Il percorso che stiamo compiendo non é solo un percorso di
diffusione dell’intelligenza artificiale, ma di ascolto delle piccole
imprese che la vorrebbero applicare — ha sottolineatoPaolo Errico,
Vice Presidente Piccola Industria Confindustria per Innovazione e
Transizione Digitale. “Raccogliamo i casi di successo e ancor di piti le
difficolta che incontrano, perché la trasformazione digitale é prima di
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tutto una strategia fatta di piccoli passi nel presente”.

“Le Pmi, che rappresentano il 99% delle imprese italiane,
costituiscono ’ossatura del sistema produttivo e la loro crescita nel
digitale vuole dire impulso e innovazione diffusa in tutto il sistema —
afferma Maria Rita Fiasco, Vice Presidente Anitec-Assinform con
deleghe a skills per la crescita d’impresa e politiche di genere—. II
momento attuale e le opportunita del PNRR devono essere sfruttati
anche per stimolare gli investimenti delle PMI, spingere
l’innovazione, recuperare punti di produttivita, rafforzare le filiere
industriali al fine di consolidare la leadership industriale italiana nel
mondo. L’intelligenza artificiale é un alleato prezioso per le imprese
di tutte le dimensioni: é una tecnologia dall’enorme potenziale che
valorizza e utilizza la conoscenza e i dati di cui le aziende dispongono
per rendere pitl efficienti e sicuri i processi produttivi e stimolare lo
sviluppo di prodotti evoluti. Con questa iniziativa e con le tante che
abbiamo in cantiere, vogliamo far in modo che le PMI possano toccare
con mano i vantaggi e le opportunita che derivano dall’utilizzo
dell’IA, grazie alla viva voce di colleghi imprenditori e manager che
hanno gia avviato progetti di digitalizzazione evoluta. Dobbiamo
stimolare la curiosita delle aziende, favorire la cultura
dell’innovazione condividendo che I’IA non € una soluzione per il
futuro, ma una concreta opportunita del presente”.

Secondo Teresa Caradonna, Vice Presidente Piccola Industria
Confindustria per ESG e Valore Sostenibile e Presidente Piccola
Industria Confindustria Puglia “la digitalizzazione ha anche uno
stretto legame con la sostenibilita. Gli obiettivi che ci prefiggiamo in
termini di efficientamento energetico, riduzione degli sprechi e
impatto ambientale delle produzioni possono ricevere un contributo
molto rilevante da tecnologie digitali come I’intelligenza artificiale.
Oggi abbiamo una grande occasione: lavorare in sinergia per vincere
sia la sfida digitale che quella green”.

“L’esperienza, i dati e gli studi presentati oggi delineano un quadro
molto chiaro: la trasformazione digitale non si fa con i macchinari,
ma con le persone e le competenze —ha commentato Antonio Braia,
Vice Presidente Piccola Industria Confindustria per Capitale Umano e
Formazione e Presidente Piccola Industria Confindustria Basilicata.
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“Come sistema Paese dobbiamo chiederci cosa insegnare ai nostri
figli, perché la digitalizzazione sia sempre di piti un’opportunita per
vincere le sfide della competitivita e ridurre anche i rischi —
ambientali, sociali ed economici — e aumentare i benefici, anche per
le zone d’Italia oggi pitl in difficolta”.

Per saperne di pit: INTELLIGENZA ARTIFICIALE

Leggi anche

WEB 38



u DATA STAMPA

KEY4BIZ.IT

13-APR-2023

IL COMMENTO

Perché é una buona notizia lo
sblocco di ChatGPT

INTERNET, #ELEX - NOVITA DAL DIRITTO DEI MEDIA | 13 Apr
2023

INNOVAZIONE

Democrazia Futura. La primavera
dell’intelligenza artificiale e la bozza
di regolamento europeo Al Act

MEDIA | 13 Apr 2023

INTELLIGENZA ARTIFICIALE

ChatGPT, in Giappone le universita
limitano I'uso dell'lA agli studenti

INTERNET | 12 Apr 2023

GPT

IA, sfruttando meglio i dati
I'’economia globale potrebbe
lievitare di 15 trilioni di dollari entro
il 2030

INTERNET | 11 Apr 2023

IL CASO

L’ex Ceo di Google contro la lettera
di Musk & Co. sul blocco dell'lA:
“Sarebbe solo a vantaggio della
Cina”

INTERNET | 11 Apr 2023

INTELLIGENZA ARTIFICIALE

WEB

ARTICOLO NON CEDIBILE AD ALTRI AD USO ESCLUSIVO DEL CLIENTE CHE LO RICEVE - 259

39



u DATA STAMPA

KEY4BIZ.IT

13-APR-2023

BloombergGPT, la versione
finanziaria di ChatGPT esiste gia

INTERNET | 11 Apr 2023

TECNOLOGIE

Meta, I'lA generativa volano di
sviluppo per il metaverso

INTERNET | 7 Apr 2023

IL CASO

ChatGPT, Garante Privacy: “Da
OpenAl volonta di collaborare per
tutelare i dati degli italiani”

INTERNET | 6 Apr 2023

ANALISI

ChatGPT: italiani tra i 10 maggiori
utenti al mondo. Ma paura per il
lavoro

INTERNET | 5 Apr 2023

|

OPENAI RISCHIA SANZIONE

ChatGPT, anche il Garante tedesco
potrebbe decidere il blocco in

Germania. Fari accesi pure in Irlanda
e Francia

INTERNET | 3 Apr 2023

ARTICOLO NON CEDIBILE AD ALTRI AD USO ESCLUSIVO DEL CLIENTE CHE LO RICEVE - 259

WEB

40



L)) DATA STAMPA KEV4BIZIT 13-APR-2023

MONITORAGGIO ANALISI E REPUTAZIONE

Quotidiano online sulla digital economy e la cultura del futuro

Direttore: Raffaele Barberio
© 2002-2023 - Registrazione n. 121/2002. Tribunale di Lamezia Terme - ROC n. 26714 del 5
ottobre 2016
Editore Supercom - P. Iva 02681090425
Alcune delle foto presenti su Key4biz.it potrebbero essere state prese da Internet e quindi
valutate di pubblico dominio. Se i soggetti o gli autori avessero qualcosa in contrario alla
pubblicazione, lo possono segnalare alla redazione inviando una email a redazione@key4biz.it
che prowedera prontamente alla rimozione delle immagini utilizzate.

CONTATTI | CHI SIAMO | PRIVACY POLICY |

KEY4BIZ E NEL CLOUD DI NETALIA

060000

VE - 259

Rivedi il consenso

ARTICOLO NON CEDIBILE AD ALTRI AD USO ESCLUSIVO DEL CLIENTE CHE LO RIC

WEB 41



) DATA STAMPA SASSILIVEIT

MONITORAGGIO MEDIA, ANALISI E REPUTAZIONE

13-APR-2023

Vai all’articolo originale

Link: https://lwww.sassilive.it/economia/lavoro/a-bari-2-tappa-roadshow-di-piccola-industria-e-anitec-assinform-intelligenza-artificiale-mercato-in-crescita/

f ©@ v D

#r: SASSILIVE Ultime notizie Cronaca Economia Salute e Sociale Cultura e Spettacoli

il sito +Live

Notizie

A Bari 2” tappa roadshow di Piccola Industria e Anitec-Assinform:

intelligenza artificiale, mercato in crescita
13 APRILE 2023 REDAZIONE = NO COMMENTS DAL MONDO DEL LAVORO

Solo il 6,2% delle imprese italiane utilizza sistemi di Intelligenza artificiale, contro una media Ue dell'8%. La percentuale di

piccole imprese si attesta al 5,3%, contro il 24,3% delle grandi imprese.

Nel 2022 oltre il 68,3% delle imprese pugliesi, in crescita dal 56,7% del 2021, e il 65,2% delle imprese lucane, in forte crescita
dal 47,8% del 2021, ha raggiunto almeno un livello base di digitalizzazione (su media nazionale di 71,1%, ed europea di
68,8%).

Seconda tappa a Bari, con Confindustria Puglia, Confindustria Basilicata e Confindustria Bari Bat per il ciclo di incontri
“Intelligenza artificiale e PMI: esperienze da un futuro presente”, organizzato da Piccola Industria Confindustria e Anitec-
Assinform, in collaborazione con la rete dei Digital Innovation Hub, con la partnership di Audi e la media partnership de
L’Imprenditore. Si tratta di un roadshow che in due anni tocchera tutte le regioni italiane, con I'obiettivo di sensibilizzare e
informare le piccole imprese associate a Confindustria sulle opportunita offerte dall'intelligenza artificiale. Sono le stesse
imprese a raccontare le proprie esperienze e strategie di impiego dell'IA in azienda, grazie alla presentazione di casi concreti e

al confronto diretto con i partecipanti.

L’intelligenza artificiale, di cui si discute da oltre 70 anni, & oggi al centro del dibattito politico-economico. Big data, elevate
capacita computazionali e algoritmi piu performanti ne permettono un impiego diffuso, capace di incidere nella vita quotidiana
di imprese e individui in maniera ancora piu profonda rispetto alle innovazioni precedenti. Tuttavia, nonostante le sue
potenzialita, I'lA rimane ancora scarsamente utilizzata dalle imprese italiane, in particolare quelle di minori dimensioni: secondo
dati ISTAT del 2021, solo il 6,2% delle imprese con almeno 10 dipendenti ha dichiarato di utilizzare sistemi di Intelligenza

artificiale, contro una media dell’8% nell’'Unione europea; in particolare, la percentuale di piccole imprese si attesta al 5,3%,
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contro il 24,3% delle grandi imprese. Il Mezzogiorno invece si dimostra in linea con 'UE27: 7,6% contro il 7,9%. Rimane
invece inferiore la percentuale di imprese che organizzano corsi di formazione per sviluppare o aggiornare le competenze ICT

dei propri addetti (2020): 12% circa nel Mezzogiorno rispetto a una media del 15,5% in Italia (GRAFICO 1).

Secondo Anitec-Assinform, I'’Associazione che in Confindustria raggruppa le aziende ICT, in ltalia il mercato dell’Intelligenza
artificiale ha raggiunto nel 2022 un volume di circa 422 milioni di euro (+21,9%) e, tra il 2022 e il 2025, & previsto che 'Al
raggiunga i 700 min nel 2025 con un tasso di crescita medio annuo del 22% (cfr. Rapporto Anitec-Assinform “Il Digitale in Italia

2022" v.2, GRAFICO 2).

L’Intelligenza artificiale, insieme ad altri abilitatori del mercato (Digital Enabler) come ad esempio Cybersecurity, Big Data e
Cloud, sara un elemento di traino straordinario per lo sviluppo del mercato digitale italiano. Nonostante le prospettive positive, in
Italia il mercato dell'IA resta meno sviluppato rispetto agli altri Paesi pit industrializzati: per questo & fondamentale avere una
visione strategica che consenta di accelerare e potenziare gli investimenti delle imprese, rafforzare le competenze digitali dalla

scuola al mondo del lavoro e acquisire maggiore consapevolezza e conoscenza delle potenzialita dell’lA.

Per quanto riguarda i dati regionali, nel 2021 il mercato digitale in Puglia ha registrato un valore di 3.183 milioni di euro con una
crescita del 4,7% rispetto al 2020 (fonte: Rapporto Anitec-Assinform “Il Digitale in Puglia 2022”) e in Basilicata 385 milioni di
euro, con un +3,5% rispetto al 2020 (Fonte Rapporto Anitec-Assinform “Il Digitale in Italia 2022”, GRAFICO 3).

Piti in generale, nel 2022 oltre il 68,3% delle imprese pugliesi e il 65,2 delle imprese lucane aveva raggiunto almeno un livello
base di digitalizzazione (su una media nazionale di 71,1%, ed europea di 68,8%, dati ISTAT ed Eurostat), in crescita
rispettivamente dal 56,7% del 2021 per le pugliesi, e dal 47,8% del 2021 per le lucane (GRAFICO 4). In sintesi, i dati
confermano 'importanza crescente del digitale e dell’lA per le imprese della Puglia e della Basilicata, che stanno sempre piu

investendo in queste tecnologie per migliorare la propria competitivita e creare nuove opportunita di sviluppo.

“Il percorso che stiamo compiendo non & solo un percorso di diffusione dell'intelligenza artificiale, ma di ascolto delle piccole
imprese che la vorrebbero applicare — ha sottolineato Paolo Errico, Vice Presidente Piccola Industria Confindustria per
Innovazione e Transizione Digitale. “Raccogliamo i casi di successo e ancor di piu le difficolta che incontrano, perché la

trasformazione digitale & prima di tutto una strategia fatta di piccoli passi nel presente”.

“Le Pmi, che rappresentano il 99% delle imprese italiane, costituiscono I'ossatura del sistema produttivo e la loro crescita nel
digitale vuole dire impulso e innovazione diffusa in tutto il sistema — afferma Maria Rita Fiasco, Vice Presidente Anitec-
Assinform con deleghe a skills per la crescita d'impresa e politiche di genere —. Il momento attuale e le opportunita del PNRR
devono essere sfruttati anche per stimolare gli investimenti delle PMI, spingere I'innovazione, recuperare punti di produttivita,
rafforzare le filiere industriali al fine di consolidare la leadership industriale italiana nel mondo. L'intelligenza artificiale & un
alleato prezioso per le imprese di tutte le dimensioni: € una tecnologia dall’enorme potenziale che valorizza e utilizza la
conoscenza e i dati di cui le aziende dispongono per rendere piu efficienti e sicuri i processi produttivi e stimolare lo sviluppo di
prodotti evoluti. Con questa iniziativa e con le tante che abbiamo in cantiere, vogliamo far in modo che le PMI possano toccare
con mano i vantaggi e le opportunita che derivano dall’utilizzo dell’lA, grazie alla viva voce di colleghi imprenditori e manager
che hanno gia avviato progetti di digitalizzazione evoluta. Dobbiamo stimolare la curiosita delle aziende, favorire la cultura

dellinnovazione condividendo che I'l|A non & una soluzione per il futuro, ma una concreta opportunita del presente”.

Secondo Teresa Caradonna, Vice Presidente Piccola Industria Confindustria per ESG e Valore Sostenibile e Presidente
Piccola Industria Confindustria Puglia “la digitalizzazione ha anche uno stretto legame con la sostenibilita. Gli obiettivi che ci
prefiggiamo in termini di efficientamento energetico, riduzione degli sprechi e impatto ambientale delle produzioni possono
ricevere un contributo molto rilevante da tecnologie digitali come l'intelligenza artificiale. Oggi abbiamo una grande occasione:

lavorare in sinergia per vincere sia la sfida digitale che quella green”.

“L’esperienza, i dati e gli studi presentati oggi delineano un quadro molto chiaro: la trasformazione digitale non si fa con i
macchinari, ma con le persone e le competenze — ha commentato Antonio Braia, Vice Presidente Piccola Industria
Confindustria per Capitale Umano e Formazione e Presidente Piccola Industria Confindustria Basilicata. “Come sistema
Paese dobbiamo chiederci cosa insegnare ai nostri figli, perché la digitalizzazione sia sempre di piu un’opportunita per vincere
le sfide della competitivita e ridurre anche i rischi — ambientali, sociali ed economici — e aumentare i benefici, anche per le zone

d’ltalia oggi piu in difficolta”.
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Intelligenza Artificiale: la svolta
nel Mezzogiorno tra imprese e
robot in medicina
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Nel Mezzogiorno l'intelligenza artificiale ¢ impiegata molto di piu
rispetto al resto del Paese. Un dato interessante e in linea con la media
europea: nel 2021 le imprese che utilizzano almeno una tecnologia di
Ia sono circa I'8/% in Europa, e nel solo Mezzogiorno il dato si aggira
intorno al 7,6% (contro il 6,2% della media nazionale italiana). Il
crescente impiego dell’la nelle piccole e medie imprese € un tema
sempre al centro del dibattito pubblico e politico, anche per le
ricadute che puo avere sul mercato del lavoro.

Di intelligenza artificiale e dei suoi impieghi nelle imprese pugliesi e
lucane si € parlato durante I'incontro organizzato da Piccola Industria

Confindustria e Anitec-Assinform a Bari. Se da un lato c’é lo sviluppo

dell'Intelligenza, dall’altro «i dati ci dicono che il livello base di
digitalizzazione delle nostre imprese € piu basso rispetto a quello delle
imprese del nord Italia e del nord Europa, questo gap va colmato — ha
spiegato il presidente di Confindustria Puglia, Sergio Fontana —.
Dobbiamo colmarlo, operiamo in un mondo complesso, che sta
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andando velocissimo e in cui la digitalizzazione e la transizione
digitale sono davvero fondamentali. Le pmi (piccole e medie imprese)
sono quelle che stanno incontrando maggiore difficolta e dobbiamo
intervenire proprio in questo ambito».

Si tratta di un tema estremamente caldo, considerate non solo le
implicazioni sul mercato del lavoro, ma anche quelle che riguardano
la normativa sulla privacy. «<In questo momento dobbiamo permettere
alle imprese di capire come utilizzare I'intelligenza artificiale. C’€ un
elemento culturale: preparare le imprese a porre attenzione alla
raccolta e all'utilizzo di questi dati perché possano essere poi gestiti e
processati», ha detto Teresa Caradonna, vicepresidente di Piccola
Industria. E del 81 marzo il blocco dell’algoritmo ChatGp, bloccato in
Italia in quanto non ritenuto sicuro per il trattamento dei dati. Negli
ultimi giorni il Garante per la privacy si € pronunciato su questo caso,
chiedendo una maggiore trasparenza nel trattamento dei dati da parte
dell’algoritmo e un maggiore controllo sui dati degli utenti under18,
che potrebbero aggirare I'ostacolo falsificando la data di nascita. E
stata fissata al 30 aprile la scadenza per adeguare le policy, rendendolo
in linea con la normativa europea sul trattamento dei dati (Gdpr).

La cosa importante € preparare le industrie a diventare aziende data
driven. Il capitale umano € comunque essenziale, perché abbiamo
bisogno di risorse formate su tecnologie e competenze avanzate» ha
concluso Caradonna.

Tra le aziende pugliesi che gia impiegano questo tipo di tecnologie c’e
Predict, che si occupa di distribuzione di strumentazione
elettromedicale e sviluppa nuovi prodotti in ambito di robotica,
telemedicina e diagnosi: «L’intelligenza artificiale per noi € uno
strumento. Serve ad ampliare i prodotti che utilizziamo, soprattutto
ad assecondare il nostro mercato, che € principalmente sanitario, nello
svolgere attivita in maniera sicuramente piu efficiente e creando un
valore aggiunto che prima non era possibile raggiungere — ha spiegato
Michele Lagioia, product manager dell’azienda —. Per esempio,
tramite i robot possiamo intrattenere i pazienti, specialmente quelli
pediatrici, durante alcuni trattamenti. Questo libera gli infermieri che
prima dovevano in un certo senso occuparsi anche di questo».
L’obiettivo € quello di implementare la sperimentazione e 'utilizzo di
questo tipo di tecnologie, per migliorare le performance dell’azienda
sul mercato: «In futuro, contiamo di sviluppare ulteriormente
I'intelligenza artificiale, collaborando con Universita e Politecnico di
Bari, cercando di sviluppare algoritmi di machine learning che
assecondano alcune nostre necessita, come l'interpretazione di segnali
a livello sia ecografico che parametri vitali, cosi da arricchire le
funzionalita dei nostri prodotti. Utilizzare questa tecnologia €
importante, ed € importante iniziare a sfruttarla e cavalcare
quest’onda» ha concluso Lagioia.

Il divario tra le aziende che impiegano questo tipo di tecnologie e
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quelle che se ne tengono ben lontane resta pero importante: la
formazione risultera quindi decisiva sia per far crescere il dato
complessivo che per raggiungere gli obiettivi di mercato previsti
(crescita media del 22% del volume annuo). Per il Sud sembra una
grandissima occasione per colmare il gap con I'Italia settentrionale e
rendere le proprie pmi piu competitive e al passo coi tempi.
Un’occasione che non va assolutamente sprecata.

© RIPRODUZIONE RISERVATA
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Intelligenza artificiale, Schirano: «Ora Chat Gpt ¢ il mio assistente. Cosi mi ha cambiato la carriera»
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Intelligenza artificiale e
PMI: esperienze da un
futuro presente
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A Intelligenza artificiale e PMI: esperienze da un futuro presente 9

Seconda tappa a Batri per il ciclo di incontri con Confindustria

VENERDI 14 APRILE 2023

f
L

in

E ; econda tappa a Bari, con Confindustria Puglia, Confindustria Basilicata e
Confindustria Bari Bat per il ciclo di incontri “Intelligenza artificiale e

PMI: esperienze da un futuro presente”, organizzato da Piccola Industria

Confindustria e Anitec-Assinform, in collaborazione con la rete dei Digital

Innovation Hub, con la partnership di Audi e la media partnership de
L’Imprenditore. Si tratta di un roadshow che in due anni tocchera tutte le regioni
italiane, con I'obiettivo di sensibilizzare e informare le piccole imprese associate
a Confindustria sulle opportunita offerte dall'intelligenza artificiale. Sono le stesse
imprese a raccontare le proprie esperienze e strategie di impiego dell’lA in
azienda, grazie alla presentazione di casi concreti e al confronto diretto con i

partecipanti.

L’intelligenza artificiale, di cui si discute da oltre 70 anni, & oggi al centro del
dibattito politico-economico. Big data, elevate capacita computazionali e algoritmi
piu performanti ne permettono un impiego diffuso, capace di incidere nella vita
quotidiana di imprese e individui in maniera ancora piu profonda rispetto alle
innovazioni precedenti. Tuttavia, nonostante le sue potenzialita, I'lA rimane
ancora scarsamente utilizzata dalle imprese italiane, in particolare quelle di
minori dimensioni: secondo dati ISTAT del 2021, solo il 6,2% delle imprese con
almeno 10 dipendenti ha dichiarato di utilizzare sistemi di Intelligenza artificiale,
contro una media dell'8% nell’'Unione europea; in particolare, la percentuale di
piccole imprese si attesta al 5,3%, contro il 24,3% delle grandi imprese. Il
Mezzogiorno invece si dimostra in linea con 'UE27: 7,6% contro il 7,9%.

Rimane invece inferiore la percentuale di imprese che organizzano corsi di
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formazione per sviluppare o aggiornare le competenze ICT dei propri
addetti (2020): 12% circa nel Mezzogiorno rispetto a una media del 15,5%
in Italia (GRAFICO 1).

Secondo Anitec-Assinform, I’Associazione che in Confindustria raggruppa le
aziende ICT, in Italia il mercato dell’Intelligenza artificiale ha raggiunto nel 2022
un volume di circa 422 milioni di euro (+21,9%) e, tra il 2022 e il 2025, & previsto
che I'Al raggiunga i 700 min nel 2025 con un tasso di crescita medio annuo del
22% (cfr. Rapporto Anitec-Assinform “Il Digitale in Italia 2022” v.2, GRAFICO 2).

L’Intelligenza artificiale, insieme ad altri abilitatori del mercato (Digital Enabler)
come ad esempio Cybersecurity, Big Data e Cloud, sara un elemento di traino
straordinario per lo sviluppo del mercato digitale italiano. Nonostante le
prospettive positive, in Italia il mercato dell'lA resta meno sviluppato rispetto agli
altri Paesi piu industrializzati: per questo & fondamentale avere una visione
strategica che consenta di accelerare e potenziare gli investimenti delle imprese,
rafforzare le competenze digitali dalla scuola al mondo del lavoro e acquisire

maggiore consapevolezza e conoscenza delle potenzialita dell’lA.

Per quanto riguarda i dati regionali, nel 2021 il mercato digitale in Puglia ha
registrato un valore di 3 miliardi e 183 milioni di euro con una crescita del
4,7% rispetto al 2020 (fonte: Rapporto Anitec-Assinform “Il Digitale in Puglia
2022”) e in Basilicata 385 milioni di euro, con un +3,5% rispetto al

2020 (Fonte Rapporto Anitec-Assinform “Il Digitale in ltalia 2022”, GRAFICO 3).

Piu in generale, nel 2022 oltre il 68,3% delle imprese pugliesi e il 65,2 delle
imprese lucane aveva raggiunto almeno un livello base di

digitalizzazione (su una media nazionale di 71,1%, ed europea di 68,8%, dati
ISTAT ed Eurostat), in crescita rispettivamente dal 56,7% del 2021 per le pugliesi,
e dal 47,8% del 2021 per le lucane (GRAFICO 4). In sintesi, i dati confermano
I'importanza crescente del digitale e dell'lA per le imprese della Puglia e della
Basilicata, che stanno sempre pit investendo in queste tecnologie per migliorare

la propria competitivita e creare nuove opportunita di sviluppo.

“Il percorso che stiamo compiendo non e solo un percorso di diffusione
dell’intelligenza artificiale, ma di ascolto delle piccole imprese che la
vorrebbero applicare — ha sottolineato Paolo Errico, Vice Presidente Piccola
Industria Confindustria per Innovazione e Transizione Digitale. “Raccogliamo i
casi di successo e ancor di piu le difficolta che incontrano, perché la
trasformazione digitale € prima di tutto una strategia fatta di piccoli passi nel

presente”.

“Le Pmi, che rappresentano il 99% delle imprese italiane, costituiscono
l'ossatura del sistema produttivo e la loro crescita nel digitale vuole dire

impulso e innovazione diffusa in tutto il sistema — afferma Maria Rita
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Fiasco, Vice Presidente Anitec-Assinform con deleghe a skills per la crescita
d’impresa e politiche di genere —. Il momento attuale e le opportunita del PNRR
devono essere sfruttati anche per stimolare gli investimenti delle PMI, spingere
l'innovazione, recuperare punti di produttivita, rafforzare le filiere industriali al
fine di consolidare la leadership industriale italiana nel mondo. L’intelligenza
artificiale e un alleato prezioso per le imprese di tutte le dimensioni: € una
tecnologia dall’enorme potenziale che valorizza e utilizza la conoscenza e i dati
di cui le aziende dispongono per rendere piu efficienti e sicuri i processi
produttivi e stimolare lo sviluppo di prodotti evoluti. Con questa iniziativa e con
le tante che abbiamo in cantiere, vogliamo far in modo che le PMI possano
toccare con mano i vantaggi e le opportunita che derivano dall’utilizzo dell'lA,
grazie alla viva voce di colleghi imprenditori e manager che hanno gia avviato
progetti di digitalizzazione evoluta. Dobbiamo stimolare la curiosita delle
aziende, favorire la cultura dellinnovazione condividendo che I'lA non é una

soluzione per il futuro, ma una concreta opportunita del presente”.

Secondo Teresa Caradonna, Vice Presidente Piccola Industria Confindustria
per ESG e Valore Sostenibile e Presidente Piccola Industria Confindustria
Puglia “la digitalizzazione ha anche uno stretto legame con la sostenibilita. Gli
obiettivi che ci prefiggiamo in termini di efficientamento energetico, riduzione
degli sprechi e impatto ambientale delle produzioni possono ricevere un
contributo molto rilevante da tecnologie digitali come l'intelligenza artificiale.
Oggi abbiamo una grande occasione: lavorare in sinergia per vincere sia la

sfida digitale che quella green”.

“L’esperienza, i dati e gli studi presentati oggi delineano un quadro molto chiaro:

la trasformazione digitale non si fa con i macchinari, ma con le persone e le
competenze — ha commentato Antonio Braia, Vice Presidente Piccola Industria
Confindustria per Capitale Umano e Formazione e Presidente Piccola Industria
Confindustria Basilicata. “Come sistema Paese dobbiamo chiederci cosa
insegnare ai nostri figli, perché la digitalizzazione sia sempre di pit
un’opportunita per vincere le sfide della competitivita e ridurre anche i rischi —
ambientali, sociali ed economici — e aumentare i benefici, anche per le zone
d’ltalia oggi piu in difficolta”.

venerdi 14 Aprile 2023
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REPORT
Anitec-Assinform, nel Sud mercato dell’Al
in linea con parametri UE27

Si e tenuta a Bari la seconda tappa del roadshow con Piccola Industria. Nel 2022 oltre il
68,3% delle imprese pugliesi, in crescita dal 56,7% del 2021, e il 65,2% delle imprese
lucane, in forte crescita dal 47,8% del 2021, ha raggiunto almeno un livello base di
digitalizzazione (su media nazionale di 71,1%, ed europea di 68,8%). Ma solo il 6,2% delle
imprese italiane utilizza sistemi di intelligenza artificiale, contro una media Ue dell'8%

& Redazione
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HOME > INTELLIGENZA ARTIFICIALE > Anitec-Assinform, nel Sud mercato dell’Al in linea con
parametri UE27

Secondo Anitec-Assinform, I'’Associazione che in Confindustria raggruppa le aziende ICT, nonostante
le sue potenzialita, I'Al rimane ancora scarsamente utilizzata dalle imprese italiane, in particolare
quelle di minori dimensioni: secondo dati ISTAT del 2021, solo il 6,2% delle imprese con almeno 10
dipendenti ha dichiarato di utilizzare sistemi di intelligenza artificiale, contro una media dell'8%
nell'Unione europea; in particolare, la percentuale di piccole imprese si attesta al 5,3%, contro il
24,3% delle grandi imprese. 1l Sud, invece, si dimostra in linea con I'UE27: 7,6% contro il 7,9%.
Rimane invece inferiore la percentuale di imprese che organizzano corsi di formazione per
sviluppare o aggiornare le competenze ICT dei propri addetti (2020): 12% circa nel Mezzogiorno
rispetto a una media del 15,5% in Italia.

I mercato dell'intelligenza artificiale ha raggiunto nel 2022 un volume di circa 422 milioni di euro
(+21,9%) e, tra il 2022 e il 2025, & previsto che I'Al raggiunga i 700 min nel 2025 con un tasso di
crescita medio annuo del 22%.
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“Le Pmi, che rappresentano il 99% delle imprese italiane, costituiscono l'ossatura del sistema produttivo e
la loro crescita nel digitale vuole dire impulso e innovazione diffusa in tutto il sistema - afferma Maria
Rita Fiasco, Vice Presidente Anitec-Assinform con deleghe a skills per la crescita d'impresa e
politiche di genere -. Il momento attuale e le opportunita del PNRR devono essere sfruttati anche per
stimolare gli investimenti delle PMI, spingere l'innovazione, recuperare punti di produttivita, rafforzare le
filiere industriali al fine di consolidare la leadership industriale italiana nel mondo. L'intelligenza artificiale
é un alleato prezioso per le imprese di tutte le dimensioni: é una tecnologia dall’enorme potenziale che
valorizza e utilizza la conoscenza e i dati di cui le aziende dispongono per rendere piu efficienti e sicuri i
processi produttivi e stimolare lo sviluppo di prodotti evoluti. Con questa iniziativa e con le tante che
abbiamo in cantiere, vogliamo far in modo che le PMI possano toccare con mano i vantaggi e le
opportunita che derivano dall'utilizzo dell'lA, grazie alla viva voce di colleghi imprenditori e manager che
hanno gia awviato progetti di digitalizzazione evoluta. Dobbiamo stimolare la curiosita delle aziende,
favorire la cultura dellinnovazione condividendo che I'/A non é una soluzione per il futuro, ma una concreta
opportunita del presente”.

Indice degli argomenti:

Il roadshow di Confindustria ha toccato Bari

Questi dati sono stati diffusi il 13 aprile 2023, a Bari, nel corso della seconda tappa del roadshow
con Confindustria Puglia, Confindustria Basilicata e Confindustria Bari per il ciclo di incontri
“Intelligenza artificiale e PMI: esperienze da un futuro presente”, organizzato da Piccola
Industria Confindustria e Anitec-Assinform, in collaborazione con la rete dei Digital Innovation Hub.

Gartner: l'iperautomazione
tra i principali trend
tecnologici

B3 ere B saas

Il roadshow tocchera in due anni tutte le regioni italiane, con I'obiettivo di sensibilizzare e informare
le piccole imprese associate a Confindustria sulle opportunita offerte dall'intelligenza artificiale.
Sono le stesse imprese a raccontare le proprie esperienze e strategie di impiego dell’Al in azienda,
grazie alla presentazione di casi concreti e al confronto diretto con i partecipanti.

Secondo Teresa Caradonna, Vice Presidente Piccola Industria Confindustria per ESG e Valore
Sostenibile e Presidente Piccola Industria Confindustria Puglia, “la digitalizzazione ha anche uno
stretto legame con la sostenibilita. Gli obiettivi che ci prefiggiamo in termini di efficientamento energetico,
riduzione degli sprechi e impatto ambientale delle produzioni possono ricevere un contributo molto
rilevante da tecnologie digitali come [l'intelligenza artificiale. Oggi abbiamo una grande occasione: lavorare
in sinergia per vincere sia la sfida digitale che quella green”.
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I dati regionali Anitec-Assinform sul mercato dell’Al

Per quanto riguarda i dati regionali, nel 2021 il mercato digitale in Puglia ha registrato un valore di

3.183 miilioni di euro con una crescita del 4,7% rispetto al 2020 (fonte: Rapporto Anitec-Assinform

“Il Digitale in Puglia 2022") e in Basilicata 385 milioni di euro, con un +3,5% rispetto al 2020 (Fonte
).

Pit in generale, nel 2022 oltre il 68,3% delle imprese pugliesi e il 65,2 delle imprese lucane aveva
raggiunto almeno un livello base di digitalizzazione (su una media nazionale di 71,1%, ed europea
di 68,8%, dati ISTAT ed Eurostat), in crescita rispettivamente dal 56,7% del 2021 per le pugliesi, e dal
47,8% del 2021 per le lucane. In sintesi, i dati confermano I'importanza crescente del digitale e
dell’Al per le imprese della Puglia e della Basilicata, che stanno sempre piu investendo in queste
tecnologie per migliorare la propria competitivita e creare nuove opportunita di sviluppo.

“Il percorso che stiamo compiendo non é solo un percorso di diffusione dell'intelligenza artificiale, ma di
ascolto delle piccole imprese che la vorrebbero applicare - ha sottolineato Paolo Errico, Vice Presidente
Piccola Industria Confindustria per Innovazione e Transizione Digitale. “Raccogliamo i casi di successo
e ancor di piu le difficolta che incontrano, perché la trasformazione digitale é prima di tutto una strategia
fatta di piccoli passi nel presente”.

“L'esperienza, i dati e gli studi presentati oggi delineano un quadro molto chiaro: la trasformazione digitale
non si fa con i macchinari, ma con le persone e le competenze - ha commentato Antonio Braia, Vice
Presidente Piccola Industria Confindustria per Capitale Umano e Formazione e Presidente Piccola
Industria Confindustria Basilicata. “Come sistema Paese dobbiamo chiederci cosa insegnare ai nostri figli,
perché la digitalizzazione sia sempre di pit un‘opportunita per vincere le sfide della competitivita e ridurre
anche i rischi - ambientali, sociali ed economici - e aumentare i benefici, anche per le zone d'Italia oggi pit
in difficolta”.
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Redazione 14 Aprile, 2023

Il mercato dell’Intelligenza Artificiale 2021 - 2025

Vieriin Milioni di eurc e variazioni % anno suanno +15‘4%
701.2
+18.2% 6077
+219% 5141
ik 4217
. l
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Fonte: Aniec-Assnfom “NetConsuling cube. Giugno 2002

Seconda tappa a Bari, con Confindustria Puglia, Confindustria Basilicata e
Confindustria Bari Bat per il ciclo di incontri “Intelligenza artificiale e PMI: esperienze
da un futuro presente”, organizzato da Piccola Industria Confindustria e Anitec-
Assinform, in collaborazione con la rete dei Digital Innovation Hub, con la
partnership di Audi e la media partnership de L’ Tmprenditore. Si tratta di un roadshow
che in due anni tocchera tutte le regioni italiane, con I'obiettivo di sensibilizzare e
informare le piccole imprese associate a Confindustria sulle opportunita offerte
dall’intelligenza artificiale. Sono le stesse imprese a raccontare le proprie esperienze e
strategie di impiego dell'TA in azienda, grazie alla presentazione di casi concreti e al
confronto diretto con i partecipanti.

L’TA, di cui si discute da oltre 70 anni, € oggi prepotentemente balzata al centro del
dibattito politico ed economico. Big data, elevate capacita computazionali e algoritmi piu
performanti ne permettono un impiego diffuso, capace di incidere nella vita quotidiana
di imprese e individui in maniera ancora piu profonda rispetto alle innovazioni
precedenti. Tuttavia, nonostante le sue potenzialita, 'TA rimane ancora scarsamente
utilizzata dalle imprese italiane, in particolare quelle di minori dimensioni: secondo dati
Istat del 2021, solo il 6,2% delle imprese con almeno 10 dipendenti ha dichiarato di
utilizzare sistemi di IA, contro una media dell’8% nell’'Unione Europea; in particolare, la
percentuale di piccole imprese si attesta al 5,3%, contro il 24,3% delle grandi imprese. 11
Mezzogiorno invece si dimostra in linea con 'UE27: 7,6% contro il 7,0%. Rimane invece
inferiore la percentuale di imprese che organizzano corsi di formazione per sviluppare o
aggiornare le competenze ICT dei propri addetti (2020): 12% circa nel Mezzogiorno
rispetto a una media del 15,5% in Italia.
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Secondo Anitec-Assinform, ’associazione che in Confindustria raggruppa le aziende ICT,
in Italia il mercato dell'Intelligenza artificiale ha raggiunto nel 2022 un volume di circa
422 milioni di euro (+21,9%) e, tra il 2022 e il 2025, € previsto che ’Al raggiunga i 700
mln nel 2025 con un tasso di crescita medio annuo del 22% (vedi Rapporto Anitec-
Assinform “Il Digitale in Italia 2022”, grafico in alto).

L’TA, insieme ad altri abilitatori del mercato (Digital Enabler) come ad esempio
cybersecurity, Big Data e Cloud, sara un elemento di traino straordinario per lo sviluppo
del mercato digitale italiano. Nonostante le prospettive positive, in Italia il mercato
dell'TA resta meno sviluppato rispetto agli altri Paesi piu industrializzati: per questo &
fondamentale avere una visione strategica che consenta di accelerare e potenziare gli
investimenti delle imprese, rafforzare le competenze digitali dalla scuola al mondo del
lavoro e acquisire maggiore consapevolezza e conoscenza delle potenzialita dell'TA.

Per quanto riguarda i dati regionali, nel 2021 il mercato digitale in Puglia ha registrato
un valore di 3.183 milioni di euro con una crescita del 4,7% rispetto al 2020 (fonte:
Rapporto Anitec-Assinform “Il Digitale in Puglia 2022”) e in Basilicata 385 milioni di
euro, con un +3,5% rispetto al 2020 (Fonte Rapporto Anitec-Assinform “Il Digitale in
Italia 2022”).
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Andamento del mercato digitale in Puglia e Basilicata (2019-2022)
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Fonte : elaborazioni da dati Anitec-Assinform (Il Digitale in [talia 2022)

Piu in generale, nel 2022 oltre il 68,3% delle imprese pugliesi e il 65,2 delle imprese
lucane aveva raggiunto almeno un livello base di digitalizzazione (su una media

nazionale di 71,1%, ed europea di 68,8%, dati Istat ed Eurostat), in crescita
rispettivamente dal 56,7% del 2021 per le pugliesi, e dal 47,8% del 2021 per le lucane.

Imprese con almeno un livello base di digitalizzazione (%, dati 2022)
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Fonte : elaborazioni su dati ISTAT ed Eurostat.

In sintesi, i dati confermano I'importanza crescente del digitale e dell'TA per le imprese
della Puglia e della Basilicata, che stanno sempre piu investendo in queste tecnologie per
migliorare la propria competitivita e creare nuove opportunita di sviluppo.

«Il percorso che stiamo compiendo — ha sottolineato Paolo Errico, vice presidente di
Piccola Industria Confindustria per Innovazione e Transizione Digitale — non é solo un
percorso di diffusione dell’intelligenza artificiale, ma di ascolto delle piccole imprese
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che la vorrebbero applicare. Raccogliamo 1 casi di successo e ancor di pit le difficolta
che incontrano, perché la trasformazione digitale e prima di tutto una strategia fatta di
piccoli passi nel presente».

«Le PMI, che rappresentano il 99% delle imprese italiane — ha affermato Maria Rita
Fiasco, vice presidente di Anitec-Assinform con deleghe a skills per la crescita
d’impresa e politiche di genere — costituiscono l'ossatura del sistema produttivo e la
loro crescita nel digitale vuole dire impulso e innovazione diffusa in tutto il sistema. Il
momento attuale e le opportunita del PNRR devono essere sfruttati anche per stimolare
gli investimenti delle PMI, spingere l'innovazione, recuperare punti di produttivita,
rafforzare le filiere industriali al fine di consolidare la leadership industriale italiana
nel mondo. L’IA e un alleato prezioso per le imprese di tutte le dimensioni: é una
tecnologia dall’enorme potenziale che valorizza e utilizza la conoscenza e i dati di cui le
aziende dispongono per rendere pitl efficienti e sicuri i processi produttivi e stimolare lo
sviluppo di prodotti evoluti. Con questa iniziativa e con le tante che abbiamo in
cantiere, vogliamo far in modo che le PMI possano toccare con mano i vantaggi e le
opportunita che derivano dall’utilizzo dell'IA, grazie alla viva voce di colleghi
imprenditori e manager che hanno gia avviato progetti di digitalizzazione evoluta.
Dobbiamo stimolare la curiosita delle aziende, favorire la cultura dellinnovazione
condividendo che I'IA non é una soluzione per il futuro, ma una concreta opportunita
del presente».

Secondo Teresa Caradonna, vice presidente di Piccola Industria Confindustria per
ESG e Valore Sostenibile e presidente di Piccola Industria Confindustria Puglia, «La
digitalizzazione ha anche uno stretto legame con la sostenibilita. Gli obiettivi che ci
prefiggiamo in termini di efficientamento energetico, riduzione degli sprechi e impatto
ambientale delle produzioni possono ricevere un contributo molto rilevante da
tecnologie digitali come lintelligenza artificiale. Oggi abbiamo una grande occasione:
lavorare in sinergia per vincere sia la sfida digitale che quella green».

«L’esperienza, i dati e gli studi presentati — ha concluso Antonio Braia, vice
presidente di Piccola Industria Confindustria per Capitale Umano e Formazione e
presidente di Piccola Industria Confindustria Basilicata — delineano un quadro molto
chiaro: la trasformazione digitale non si fa con i macchinari, ma con le persone e le
competenze. Come sistema Paese dobbiamo chiederci cosa insegnare ai nostri figli,
perché la digitalizzazione sia sempre di piu un’opportunita per vincere le sfide della
competitivita e ridurre anche i rischi — ambientali, sociali ed economici — e aumentare 1
benefici, anche per le zone d’Italia oggi piu in difficolta».
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Clicca qui per vedere il video
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Conduttore: BUCCI ANTONIO - Servizio di: BUCCI ANTONIO - Da:

Bari - Politica: approfondimento in studio nella trasmissione 'Labirinti' con l'intervento di Giovanni Baroni,
pres.naz. piccola impresa Confindustria e Teresa Caradonna, vice pres. nazionale PMI Confindustria.
Intervistati Giovanni Barone, Teresa Caradonna, Pino Giulitto e Michele Lagioia.
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In collegamento: Antonio Braia, Piccola Industria Confindustria Basilicata.
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Conduttore: MITAROTONDO MICHELE - Servizio di: MANIERI SERENA - Da:
Bari - Intelligenza artificiale e pmi: seconda tappa del roadshow organizzato da Piccola Industria
Confindustria e Anitec-Assinform. Intervistati Sergio Fontana, Antonio Braia e Teresa Caradonna.
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Conduttore: SEBASTIO GIANNI - Servizio di: BRANDONISIO DOMENICO - Da:

Bari - Come trasferire l'intelligenza artificiale e la digitalizzazione nel mondo produttivo delle imprese? Se
n'é parlato in un incontro organizzato da Conindustria Bari e Bat. Intervistati Sergio Fontana, Teresa
Caradonna e Antonio Braia.
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Conduttore: RIVELLI GIOVANNI - Servizio di: ... - Da:
Bari - Focus sulla digitalizzazione e Intelligenza Atrtificiale. Ciclo di incontri organizzato da Confindustria.
Analisi delle imprese lucane.
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